
شركت گاز استان اصفهان، درنظر دارد جهت موضوع زیر:
 مزايـــده عمــــومي کالاهای پسماند ) به صورت یکجا با وضع موجود( 

به شماره فراخوان ) 1004091138000005 ( را از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت برگزار نماید . کلیه 
مراحل برگزاری مزایده از دریافت اسناد مزایده تا ارائه پیشنهاد و بازگشایی پاکت ها از طریق درگاه سامانه تدارکات الکترونیکی دولت  
)ستاد(  به آدرس www.setadiran.ir  انجام خواهد شد و لازم است مزایده گران در صورت عدم عضویت قبلی، مراحل ثبت نام در 

سایت مذکور و دریافت گواهی امضای الکترونیکی جهت شرکت در مزایده را محقق سازند.
• کد فراخوان پایگاه ملی مناقصات به شماره مزایده 79823507 

• مهلت زمانی ارائه پیشنهاد : تا ساعت 19:00 تاریخ 1404/11/27 می باشد.
• زمان بازگشایی پاکت ها : ساعت : 10:00 تاریخ 1404/11/28 می باشد. 
• مهلت دریافت اسناد مزایده ساعت 19:00 تاریخ 1404/11/16 می باشد.

• مهلت تحویل ضمانتنامه: ساعت 14:00 مورخ 1404/11/27 می باشد.
مبلغ تضمین مزایده مبلغ    5%  قیمت کارشناسی می باشد.

استقلال اصفهان، میدان   اطلاعات تماس دستگاه مزایده گزار جهت دریافت اطلاعات بیشتر در خصوص اسناد مزایده: آدرس: 
)فلکه دانشگاه صنعتی(،نرسیده به امام زاده سید محمد، انبار شهید فلسفی  تلفن: 33862540-031 داخلی 4712

فلسفی  شهید  انبار  محمد،  سید  زاده  امام  به  صنعتی(،نرسیده  دانشگاه  استقلال)فلکه  میدان  اصفهان،  آدرس:  بازدید   جهت 
تلفن: 33862540-031 داخلی 4712

اطلاعات تماس سامانه ستاد جهت انجام مراحل عضویت در سامانه : 
- مرکز تماس :   41934- 021        دفتر ثبت نام : 33999818 و 33191893

روابط عمومی شركت گازاستان اصفهان

فراخوان آگهـي مزایده عمومي 

شناسه آگهی: 2104396 

شركت گازاستان اصفهان
روابط عمومی

  نوبت اول

مختلف  دوائر  فیزیکی  حفاظت  و  نگهبانی  عملیات  انجام  فراخوان  دارد  نظر  در  شهر  شاهین   شهرداری 
دولت الکترونیکی  تدارکات  سامانه  طریق  از  را   ۲۰۰۴۰۹۴۷۳۴۰۰۰۰56 شماره  به  شهر  شاهین   شهرداری 

 برگزار نماید.
درگاه  طریق  از  ها  پاکت  بازگشایی  تا  فراخوان  اسناد  تحویل  و  دریافت  از  فراخوان  برگزاری  مراحل   کلیه 

سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( به آدرس www.setadiran.ir انجام خواهد شد. 
گواهی دریافت  و  نام  ثبت  به  نسبت  سامانه،  در  عضویت  عدم  صورت  در  فراخوان  در  شرکت   متقاضیان 
 امضای الکترونیکی )به صورت برخط( برای کلیه صاحبان امضای مجاز و مهر سازمانی اقدام لازم را به عمل آورند.

مواعد زمانی:
- تاریخ انتشار فراخوان: 1404/11/08             - مهلت دریافت اسناد فراخوان: 1404/11/16

- مهلت ارسال پیشنهادات: 1404/11/26          - زمان بازگشایی پاکت ها: 1404/11/27
اطلاعات تماس و آدرس دستگاه: شاهین شهر میدان فاطمیه شهرداری مرکزی- ۰۳۱۴۵۲۴۰۶۰۰

شهرداری شاهین شهر

مناقصه عمومی یک مرحله ای
فراخوان انجام عملیات نگهبانی و حفاظت فیزیکی 

نوبت اولدوائر مختلف شهرداری شاهین شهر

م الف: 2104467

آگهي مناقصه عمومی یک مرحله ای

 پيشــنهاد دهندگان مي توانند اسناد مناقصه به شرح فوق را از طریق ســایتهای زیر دریافت و حداکثر تا پایان وقت اداری
  روز ســه شنبه مورخ 1404/12/05 نشــانی: اصفهان-خیابان طالقانی ، امور برق منطقه یک اصفهان– دبیرخانه امور ، 

تحویل نمایند. به پيشنهادهايي كه بعد از مهلت مقرر در فوق دريافت شود ترتيب اثر داده نخواهد شد. 
         http://tender.tavanir.org.ir             : سايت  اينترنتي معاملات توانير به نشانی

http://iets.mporg.ir           : سايت  اينترنتي پايگاه ملي مناقصات ايران به نشانی
http://eepdc.ir     :سايت  اينترنتي شركت توزيع برق شهرستان اصفهان به نشانی

جهت كســب اطلاعات بازرگانی با شماره تلفن 34122351-031 کارشناس قرارداد ها و مناقصات امور )آقای احمدی (
و جهت آگاهی درمورد الزامات، اطلاعات، شرح خدماتِِ این مناقصه با شماره تلفن : 34122340 تماس حاصل فرمائید.

نوع و مبلغ تضمين شركت در مناقصه: در اسناد درج شده است0
https://www.eepdc.ir  ارایه تاییدیه برون ســپاری شــرکت توزیع برق شهرستان اصفهان و ثبت نام در ســایت* 
 جهت به روز رســانی مدارک ثبتی الزامی اســت. )در صورت هر گونه ســوال با شــماره تلفن 32241153 آقای امیرانی 

تماس حاصل فرمايید(
*شــرکت توزیع برق شهرستان اصفهان تغییر و اصلاح در اسناد مناقصه را تا 72 ساعت قبل از بازگشایی پاکتها برای خود 

محفوظ می دارد.
* شرکت کنندگان در مناقصه می بایست دو روز قبل از آخرین تاریخ تحویل پاکتها با مراجعه به سایت شرکت و یا تماس 
با واحد مناقصه و مزایده ، ازآخرین اصلاحات احتمالی اسناد مطلع گردند، در غیر اینصورت مسئولیت عدم رعایت این بند به 

عهده مناقصه گران می باشد.
* پيشنهادات رسيده با حضور اعضاء كميسيون معاملات باز و قرائت خواهد شد. 

* حضور پيشنهاد دهندگان )هر شرکت کننده یک نفر با ارائه معرفی نامه( در جلسه بازگشايي پاكات آزاد مي باشد.
* به مدارک ، پیشــنهادات و نامه های فاقد امضاء، مخدوش یا بعد از انقضاء مهلت مقرر واصل شــود مطلقاًً ترتيب اثر داده 

نخواهد شد.
* شركت توزيع برق شهرستان اصفهان در رد يا قبول كليه پيشنهادات مختار مي باشد.   

* ساير اطلاعات وجزئيات مربوط در اسناد مناقصه مندرج مي باشد.

شرکت توزیع برق شهرستان اصفهان- امور برق منطقه 1

شماره 
مناقصه

موضوع مناقصهشماره سامانه
تاريخ توزيع 

دفترچه
مهلت دریافت 

اسناد
آخرین مهلت 
تحویل پاکات

تاریخ برگزاری 
مناقصه

ساعت 
برگزاری 

مناقصه

مبلغ تضمین
)ریال(

404140502004093954000008

مناقصه اصلاح 
ساختار)تبدیل شبکه 
فشار ضعیف مسی 

به کابل خودنگهدار( 
12کیلومتر  محدوده امور 

برق منطقه 1

1404/11/081404/11/191404/12/051404/12/069/002.760.000.000

 شــركت توزيع برق شهرســتان اصفهان در نظر دارد: خدمات و کالای مورد نياز خود را به شرح ذیل و باستـــناد قانون
 برگزاري مناقصات و آئين نامه معاملات شرکت ، ازطريق برگزاري مناقصه عمومي یک مرحله ای به پیمانکاران واجدین شرایط 

واگذار نماید.

رشد ۷.۷ درصدی اهدای خون 
در استان اصفهان
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بیمه نامه طلایی؛ پاسخی برای 
دغدغه های روزگار بازنشستگی

راه اندازی پویش »سلام محله« با 
 محوریت سلامت اجتماعی 

2در استان اصفهان

اصفهان

هیچ گونه نشتی در اطراف 
»مسجد جامع« اصفهان 

ثبت نشده است

 طرح کالابرگ
 شامل همه شهروندان می شود؛ 

 ثبت‌نام جاماندگان
از هفته آینده

اقتصاد گردشگری اصفهان؛ از تمرکز جغرافیاییاقتصاد گردشگری اصفهان؛ از تمرکز جغرافیایی
 تا نیاز به برندسازی چندسطحی تا نیاز به برندسازی چندسطحی

3

روابط عمومی آبفای اصفهان اعلام کرد: شــبکه 
فاضلاب اطراف مسجد جامع اصفهان دارای قدمتی 
در حدود ۳۰ سال است و ویدئومتری انجام شده از 

شبکه فاضلاب اطراف این مسجد، هیچ گونه 
نشتی را ثبت نکرده است.

ناترازی مالی، چالش بزرگ‌تر از درمان؛

تأمین اجتماعی اصفهان زیر فشار جمعیت بیمه شدگان
4

ساعتی در ساحت  
عشق ورزی

)در تکریم میراث شناس معاصر علامه 
محقق  استادسید احمدحسینی اشکوری(

خسته گی و خمودگی، حاصل رنج 
ناکامی هاست:

حس  دریافت  عدم  در  ناکامی 
از  باطنی  نارضایتی  سرزندگی، 
خود خویشتن، دور ماندن از اصل 

خویش و مرگ زودهنگام امید.
استمرار این رنجوری ، درد مزمن 
و لا علاج است و در چنین حالتی 
نقطه  برد که  پناه  به خدایی  باید 
روشن زندگی هاست.خداباورانی اما هنوز هستند که بوی خدا را 
می توان از آنها استشمام کرد و لحظه ها یا اوقاتی را در ساحت 

معنوی آنها نشست و کام گرفت و کامیاب شد.
اینان،نفسشان سرشار از پاکی است و روح بلندشان ،باعث می شود 

اندیشه ها قد بکشد و پر پرواز گیرد.
گاهی چنین آدمی ها را در دوست ها می کاویم و جستجو می کنیم 
حال آنکه گاهی در همین نزدیکی خودمان زندگی می کنند و می 
شود حسشان کرد.تنها کافی است چشم دل را از آلودگی ها زدود 
و گوش هوش را باز کرد و آوای خوش شوق زندگی و سرزندگی را 

از آنها شنید و طعم حلاوت حیات را چشید.
و  عالم  متعبد  مومن  بندگان  متعبد،خاصه  و  مومن  بندگان 
مجاهد،درجه تاثیرگذاری فراوانی براحوال خوش اشخاص و مردم 
پیامشان  صحیح،  نافذ،رفتارشان  دارند.کلامشان  خود  پیرامون 

درس آموز و منش و مشی شان،راهبرنده و جهت دهنده است.
اینان نگاهشان تنها به یک جهت و اندیشه شان به یک سو نشانه 
رفته است و آنهم »خدا« است.خدایی که در این نزدیکی است و 
بندگانش را هر لحظه به میهمانی خویش دعوت می کند؛دعوتی 
سرشار ازطرواوت و زلالی. دیدار با یکی از این مردان خدا، آنهم 
در شبی پاییزی که خوش خرامی های برگریزان ،دیدنی است،حس 
متفاوتی را در دل زنده می کند.هرچندخستگی هیاهوی روزمرگی 
های روز، مجالی برای نو شدن و نو شنیدن نمی دهد اما زانو زدن 
در ساحت دانشمندی که خادمی کتاب،ویژگی برجسته اوست، 
دلنشین و آرامش بخش است.»سید«جلیل القدری که »نود«بهار از 
زندگی اش گذشته اما همچنان شیفتگی به کتاب او را رها نمی کند.

دیدار با او هرچند روی تخت بیمارستان بود و تنها چند ساعت 
ازعمل جراحی شان گذشته بود اما همینکه او در همان حال 
بیماری،کتابی در دست داشت و با عینک ذره بینی اش عادت 
مطالعه را ترک نکرده بود؛اولین تلنگرو هشداری بودکه می تو 

انستم دریافت کنم.

اصفهان امروز: سخنگوی ستاد تنظیم بازار استان اصفهان جزئیات 
حذف یارانه بگیران را تشریح و ابهام زدایی کرد.

امید شریفی در تشریح جزئیات طرح های معیشتی جدید و فرآیند 
رسیدگی به اعتراضات دهک بندی اظهار داشت: طرح های حمایتی 
جدید دولت، از جمله طرح کالابرگ، مشمول تمامی شهروندان 
تابع محدودیت های سابق  ساکن در کشور خواهد بود و لزوماًً 
یارانه نقدی نیست. اگرچه اطلاع رسانی تا دهک نهم انجام شده، اما 
برنامه ریزی به شکلی است که پوشش آن شامل کل جمعیت کشور 

شود و در این زمینه محدودیتی وجود ندارد.
وی در خصوص شهروندانی که تاکنون موفق به ثبت نام نشده 
یا پیامک تأیید دریافت نکرده اند، افزود: این عزیزان نباید نگران 
باشند. از ابتدای هفته آینده امکان ثبت نام برای متقاضیان جدید 
فراهم خواهد شد و پس از بررسی های لازم، تسهیلات حمایتی به 

آن ها نیز تعلق خواهد گرفت.
شریفی با تأکید بر شفافیت فرآیند رسیدگی به اعتراضات مربوط به تغییر 
دهک بندی و حذف یارانه، مسیرهای قانونی را تشریح کرد: شهروندان 
می توانند در مرحله اول با مراجعه به سامانه های الکترونیکی حمایت یا 
رفاهی، شکایت خود را به صورت آنلاین ثبت و کد رهگیری دریافت 
کنند. پاسخگویی از طریق این سامانه ها در بازه زمانی کوتاهی انجام 

می شود. 
وی ادامه داد: اگر از این طریق به نتیجه مطلوب نرسیدند، می توانند به 
صورت حضوری به فرمانداری های شهرستان ها یا ادارات کار مراجعه 

کنند.

 میثم نمکی آرانی
یادداشت روز
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بیمه نامه طلایی؛ پاسخی برای دغدغه های روزگار بازنشستگی

 راه اندازی پویش »سلام محله« با محوریت سلامت اجتماعی 
در استان اصفهان

سازمان  به  وابسته  حافظ  آتیه سازان  بیمه 
و  بهداشت  وزارت  زیرمجموعه  و  سلامت 
از  با بیش  ایران،  درمان جمهوری اسلامی 
۲ دهه سابقه فعالیت، تنها شرکت تخصصی 
در امر بیمه تکمیلی درمان است که با هدف 
کاهش پرداختی از جیب بیمه‌شدگان و با شعار 
ارتقای سطح سلامت جامعه، با ارائه بسته های متنوع بیمه ای 
مطابق با درخواست بیمه گذار، از طریق ۴۲ شعبه و بیش از ۱۰۲۲ 
نمایندگی و بیش از ۶ هزار و ۶۸۹ مرکز درمانی طرف قرارداد، 
به حدود ۷ میلیون و ۵۰۰ هزار نفر بیمه شده خود خدمت رسانی 

می کند.
شرکت بیمه آتیه سازان حافظ به منظور اجرای فصول ۵ و ۲۵ و نیز 
ماده ۳۷ قانون برنامه چهارم توسعه فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی 
کشور، در تاریخ ۱۳۸۰/۰۳/۲۳ بر اساس قانون بیمه همگانی 
خدمات درمانی و ساختار نظام رفاه و تأمین اجتماعی، مصوبه 
هیئت محترم وزیران به شماره ۱۹۳۸/ت۲۸۴۷۶ با مجوز قانونی 
سازمان بیمه سلامت ایران تأسیس شد و همواره سعی بر آن 
داشته با ارائه خدمات و محصولات متنوع، استفاده از قراردادهای 

درمان تکمیلی را برای این سازمان ها مقرون به صرفه نماید.
در همین زمینه، روزنامه اصفهان امروز به گفت وگویی با محمد 
ولی پور، مدیر بیمه آتیه سازان حافظ استان اصفهان پرداخته که 

در ادامه ارائه می شود.
	Áآتیه‌سازان از خدمات‌دهی آنلاین تا حضوری

شرکت آتیه سازان حافظ تنها شرکت مادر تخصصی است که در 
زمینه ارائه بیمه تکمیلی درمان فعالیت می کند. آتیه سازان حافظ 
در تمامی استان های کشور دارای شعبه مرکزی و به تبع در همه 

شهرها و شهرستان ها دارای نمایندگی است.
فقط در استان اصفهان بالغ بر ۷۰۰ هزار نفر بیمه شده دارد که 
از طریق ارگان ها، شرکت ها و نهادهای مختلف، تحت پوشش 

قرار گرفته اند.
بنابر گفته مدیر بیمه آتیه سازان حافظ استان اصفهان، این شرکت 

با سه روش به بیمه شدگان خود خدمات ارائه می دهد:
درمانی  مراکز  تمامی  در  که  است  تمام آنلاین  روش   .۱
طرف قرارداد، بیمه شده با ارائه کارت ملی خود خدمات لازم را 

آنلاین دریافت می کند.
۲. در صورتی که فرد بیمه شده به مراکزی غیرطرف قرارداد با بیمه 

آتیه سازان مراجعه کند، می تواند با دریافت فاکتور خود به شعب و 
نمایندگی های موجود مراجعه کرده و با ارائه اسناد لازم، از خدمات 

برخوردار شود.
گفتنی است استان اصفهان دارای ۱۴۰۰ مرکز قرارداد در انواع 
خدمات از آزمایشگاهی تا بیمارستان های دولتی و خصوصی است 

که اسامی آن ها در سایت آتیه سازان درج شده است.
به علاوه، در کل کشور بیش از ۱۲ هزار مرکز درمانی آنلاین 
موجود است که البته بیمه شدگان هر استانی امکان مراجعه به 
مراکز سایر استان ها را نیز دارند، زیرا آتیه سازان تحت یک سامانه 

واحد به همه بیمه شدگان کشور خدمات ارائه می دهد.
در حال حاضر آتیه سازان، حتی در کوچک ترین شهرستان های 
دفتر  است،  نفری   ۵۰۰ بیمه شده  جمعیت  دارای  که  استان 
نمایندگی دارد. چراکه بخش عمده ای از جمعیت بیمه شدگان 
را قشر بازنشسته شامل می شود که ممکن است به روش های 
آنلاین دسترسی و آشنایی کمتری داشته باشند و یا متمایل به 

استفاده از شیوه های سنتی و مراجعه حضوری باشند.
۳. اما روش سوم برای خدمات دهی به بیمه شدگان، ارائه اسناد از 
طریق اپ موبایل است. در این شیوه بستری فراهم شده است که 
بیمه شده بدون نیاز به هیچ گونه مراجعه حضوری، فقط با بارگذاری 
اسناد و مدارک لازم، تمام مراحل بررسی و رسیدگی به مدارک را 

به صورت آنلاین مشاهده می کند.
	Á خدمات بیمه طلایی برای بازنشستگان تأمین

اجتماعی
موضوع اصلی و قابل توجه بیمه آتیه سازان حافظ، دغدغه های این 
روزهای بازنشستگان تأمین اجتماعی است که همواره نسبت به 
سقف تعهدات بیمه ای خود گلایه مند بوده اند و پیرو همین مسئله، 
آتیه سازان از برج ۹ امسال، بسته ای تحت عنوان بسته طلایی 
ویژه بازنشستگان تأمین اجتماعی کل کشور را طی تفاهم نامه ای 
با کانون عالی بازنشستگان تأمین اجتماعی کل کشور تدوین 

نموده است.

خدمــات طــرح طلایی بیمــه تکمیلی بازنشســتگان و 
مســتمری بگیران تأمین اجتماعی به صورت آنلاین، در بیش از 
۱۴۰۰ مرکز درمانی طرف قرارداد در استان اصفهان و بالغ بر ۱۲ 
هزار مرکز درمانی در سراسر کشور، به بیمه شدگان ارائه می گردد.

محمد ولی پور بیان می کند: بر اساس این بسته طلایی، بیماران 
خاص و صعب العلاج بدون سقف و محدودیت، خدمات خود را 
دریافت می کنند و برای بیماران عادی نیز خدمات ویزیت و دارو 
هرکدام تا سقف ۵ میلیون تومان، خدمات تشخیصی، درمانی و 
آزمایشگاهی بدون سقف و خدمات بستری نیز تا سقف ۱۲۰ 
میلیون تومان پیش بینی شده است.او تأکید کرد: توصیه ما به 
بازنشستگان تأمین اجتماعی آن است که از فرصتی که آتیه سازان 
در زمینه خدمات طلایی فراهم آورده بهره مند شوند. بنابراین 
تأمین  بازنشستگان  کانون  دفاتر  به  ثبت نام  جهت  می توانند 
استان و  آتیه سازان حافظ در سطح  اجتماعی و دفاتر شرکت 

شهرستان محل سکونت خود مراجعه کنند.

مدیرکل بهزیسـتی اسـتان اصفهان از آغاز 
پویـش »سلام محلـه« بـا هـدف تقویـت 
سلامت اجتماعی و توسـعه مشـارکت های 

مردمـی در سـطح محلات خبـر داد.
بهزیسـتی  مدیـرکل  کریمـی،  سـمیه 
اسـتان اصفهـان در جمـع خبرنـگاران بـا 
اشـاره بـه نقـش محـوری مشـارکت های مردمـی در تحقـق 
مأموریت هـای اجتماعـی ایـن سـازمان اظهـار کـرد: معاونت 
مشـارکت های مردمـی بهزیسـتی، حلقـه اتصال بدنـه جامعه 
به سـازمان اسـت و بخش عمـده ای از فعالیت هـای داوطلبانه، 
خیریـه ای و اجتماعـی از طریق این معاونت پیگیری می‌شـود.

او بـا بیـان اینکـه مراکـز غیردولتـی، خیریه ها، جلـب و جذب 
مشـارکت های مردمـی و مراکز »مثبت زندگـی« از مهم ترین 
ظرفیت هـای این معاونت هسـتند، افزود: مراکـز مثبت زندگی 
به عنـوان مراکـز کوچک بهزیسـتی در مـحلات، نقش مؤثری 

در ارائـه خدمـات اجتماعـی و محله محور ایفـا می کنند.
کریمـی بـا اشـاره بـه آغـاز پویـش »سلام محلـه« از ابتدای 
بهمن مـاه سـال جـاری گفـت: امسـال فعالیت هـای اجتماعی 
سـازمان بهزیسـتی ذیـل طرحـی بـا عنـوان »سلام« و بـا 
محوریـت سلامت اجتماعی سـاماندهی شـده اسـت. سلامت 
اجتماعـی مهم‌تریـن مأموریـت سـازمان بهزیسـتی اسـت و 
تلاش داریـم بـا اجـرای برنامه هـا و طرح هـای متنـوع، نقش 

مؤثـری در ایـن حـوزه ایفـا کنیم. 
مدیـرکل بهزیسـتی اسـتان اصفهـان بـا تأکیـد بـر رویکـرد 
محله محـور این پویـش تصریح کرد: در اسـتان اصفهان بیش 
از هـزار و ۲۰۰ خیریه و مؤسسـه فعال وجـود دارد که به عنوان 
بـازوان داوطلب سـازمان بهزیسـتی در ارائـه خدمات اجتماعی 
فعالیـت می کننـد. هـدف ما این اسـت کـه مفهوم مشـارکت 
را فراتـر از کمک هـای مالـی توسـعه دهیـم و از ظرفیت هـای 
اجتماعـی، تخصصـی و داوطلبانـه مـردم در محلات اسـتفاده 
کنیم.کریمی خاطرنشـان کرد: تجربه نشـان داده اسـت هر جا 
مـردم در تصمیم سـازی و اجـرای برنامه هـا حضـور داشـته اند، 
نتایـج بهتـری حاصل شـده اسـت. بر همیـن اسـاس، پویش 
اجتماعـی  هویـت  احیـای  بـا  دارد  تلاش  محلـه«  »سلام 
مـحلات، زمینـه نقش آفرینی مسـتقیم مـردم در حل مسـائل 

اجتماعـی را فراهـم کند.
سـمیه کریمـی از پیش بینـی راه انـدازی ۲ هـزار و ۵۰۰ پایگاه 
محلی در سـطح کشـور و ۱۲۰ پایگاه در اسـتان اصفهان خبر 
داد و گفـت: ایـن پایگاه هـا بـا مشـارکت مراکز مثبـت زندگی، 

خیریه هـا و جمعیـت همیـاران سلامـت روان شـکل می گیرند 
و امیدواریـم تـا چهاردهـم بهمن مـاه، تعـداد مـحلات تحـت 

پوشـش افزایـش یابد.
او همچنیـن از راه انـدازی سـامانه ثبت نـام داوطلبـان از ابتـدای 
بهمن مـاه خبـر داد و افـزود: علاقه مندان به همـکاری داوطلبانه 
 »salam.behzisti.ir« می تواننـد بـا مراجعـه بـه سـامانه

نسـبت بـه ثبت نـام و اعلام آمادگـی اقـدام کنند. 
مدیرکل بهزیسـتی اسـتان اصفهان در پایان بـا تأکید بر نقش 
رسـانه ها در اطلاع رسـانی ایـن پویـش گفـت: انتظـار داریـم 
اصحـاب رسـانه بـا همراهی همیشـگی خـود، اطلاعـات این 
طـرح را بـه مـردم و محلات منتقـل کنند تا بتوانیم بـا اتکا به 
ظرفیت هـای مردمـی، گام هـای مؤثرتری در ارتقـای سلامت 

اجتماعـی برداریم.
	Á توسعه مشارکت‌های غیرنقدی و خدمت‌محور

در محلات
اسـتان  بهزیسـتی  مردمـی سـازمان  معـاون مشـارکت های 

و دبیـر اجرایـی طـرح سلام محلـه، بـر ضـرورت گسـترش 
مشـارکت های خدمت محـور و غیرنقـدی در راسـتای حمایت 

مؤثرتـر از جامعـه هـدف و مددجویـان تأکیـد کـرد.
مهدی محبی با اشـاره به آمادگی این سـازمان برای اسـتفاده 
از ظرفیت هـای مردمـی اظهـار کـرد: از تمامـی افـرادی کـه 
تمایـل دارنـد بـه جامعـه و به ویـژه مددجویـان کمـک کننـد، 
اسـتقبال می کنیم و دسـت یاری همه خیران و داوطلبان را به 
گرمـی می فشـاریم. او با بیان اینکه مشـارکت اجتماعی صرفاً 
بـه کمک هـای مالی محدود نمی شـود، افـزود: در بسـیاری از 
مـوارد، جامعـه هدف حتـی بیش از کمـک نقدی، بـه دریافت 
خدمـت نیـاز دارد. ارائـه خدمـات تخصصـی، فنـی و اجتماعی 
از سـوی هم محله ای هـا و همشـهریان، می توانـد اثربخشـی 
بیشـتری داشـته باشـد و در عین حال، با حفظ شـأن و کرامت 

افراد همراه باشـد.
محبـی تصریح کـرد: کمک در قالب خدمـت، از نظر اجتماعی 
و انسـانی، جایگاهی ارزشـمندتر دارد و می تواند احترام متقابل 

میـان خدمت دهنـده و خدمت‌گیرنـده را تقویـت کنـد. ایـن 
خدمـات می توانـد شـامل حمایت های فنـی، خدماتـی، تأمین 
لـوازم خانگـی، مصالـح مـورد نیـاز، وام هـای قرض الحسـنه و 
هـر نوع ظرفیتی باشـد که پاسـخگوی نیازهـای واقعی جامعه 

هـدف و محلات باشـد.
 معـاون مشـارکت های مردمـی سـازمان بهزیسـتی اسـتان با 
دعـوت از شـهروندان بـرای نقش‌آفرینـی فعال در این مسـیر 
گفـت: اگـر افراد در مـحلات خود ظرفیت هـا و توانمندی هایی 
میـان  اتصـال  حلقـه  به عنـوان  می تواننـد  می شناسـند،  را 

ارائه دهنـدگان خدمـت و نیازمنـدان ایفـای نقـش کنند.
محبـی در پایان ضمن قدردانـی از همراهی خیران و داوطلبان 
افزود: اطمینان داریم که مشـارکت مردمی در کنار بهزیسـتی، 
منشـأ خیـر و اثرگـذاری اجتماعـی خواهـد بـود و امیدواریم با 
همراهـی رسـانه ها و شـهروندان، اطلاع رسـانی ایـن طـرح 
به خوبـی انجـام شـود و این مسـیر بـدون همراهی مـردم تنها 

نماند.

ساعتی در ساحت  عشق ورزی
)در تکریم میراث شناس معاصر علامه محقق  

استادسید احمدحسینی

ادامه از صفحه یک : قصه 
زندگی اش درکتاب«رنج وگنج« 
که پیشتر توسط فرزند فاضلش 
سید صادق حسینی اشکوری با 
همکاری مرکز پژوهش کتابخانه 
مجلس شورای اسلامی منتشر 
و  فراز  تجربه  بازتاب  بود،  شده 
فرودهایی  تجربی استاد به شمار 
می رود که بهت برانگیز است.از فقرو تنگدستی روزگار گذشته 
تا سختی کار و تحصیل جملگی،سرمشق هایی از جنس درد و 
درک است.اگر او را اسطوره و احیاگر میراث کهن و فهرست 
نگار پرکار و عربی نویس مسلط می نامند، بی راهه نگفته اند.در  
فهرست نویسی ،شیوه ای مستقل دارد.در گزینش متون کهن 
برای احیا و انتشار، وسواس و دقت ویژه ای به خرج می دهد.

در سفرهای علمی ، کنجکاوانه به دنبال شناسایی و حتی خرید 
منابع و متون خطی ارزشمندی است که شاید نادر و نسخه بدل 
آن در کتابخانه های ایران نباشد. بخشندگی و مساعدت های 
ایشان به برخی مراکز تحقیقاتی و کتابخانه ای از حیث کتاب و 
خدمات فنی، مثال زدنی است.او پر کاری و کارهای پژوهشی بی 
عیب و نقص را به فرزندان محقق خود نیز منتقل کرده است.

راه اندازی مرکز احیاء میراث اسلامی با هدف گردآوری«نسخه 
های خطی و متون اسلامی« و«التراث العربی«از ابتکارات کم 
نظیر استاد حسینی اشکوری است.کتاب »احسن الاثر فی اعلام 
القرن الخامس عشر«که شامل شرح حال صدها عالم شیعی 
است، نمونه ای ممتاز از برکات وجودی استاد است که اهل 
فن آن را تتمه کارهای طبقاتی)طبقات اعلام شیعه( آقابزرگ 
تهرانی دانسته اند. مقدمه و تقریظ نویسی که شیوه ای متداول 
در فرهنگ تحقیق و پژوهش است،از جمله فعالیت های مستمر 
و البته متفاوتی است که علامه حسینی اشکوری از نظر دور 
نداشته و گاهی خودی به مثابه رساله ای سرشار از محتوا و دانش، 
مورد استفاده قرار می گیرد.سفرهای علمی او بدون دستاورد و 
رهاورد مفهوم نمی یابد و این شخصیت فرزانه به هرشهری و 
کشوری سفر کرده ،کوشیده است  حداقل در معرفی کتب و 
متون ناشناخته و کتابهای خطی فهرست نشده، کتابی گردآورد 
و منتشر سازد. دلبستگی استاد در منابع عربی زبان یا متون دینی 
خلاصه نمی شود و کتاب » تذکره شاعران فارسی سرا« دلیل 
روشنی بر ذوق مندی و ابتکارات فردی استاد در توجه به حوزه 
هایی است که گاهی انتظار نمی رود کسی چون او، بدان اعتنایی 
داشته باشد.وجه بارز و برجسته دیگر شخصیت استاد حسینی 
اشکوری را علاوه در کتابشناسی و نسخه شناسی و فهرست 

نویسی ، در نوع نگاه او برای صیانت از متون خطی دانست.

هیچ گونه نشتی در اطراف 
»مسجد جامع« اصفهان ثبت 

نشده است
روابط عمومی آبفای اصفهان اعلام کرد: شبکه فاضلاب 
اطراف مسجد جامع اصفهان دارای قدمتی در حدود ۳۰ سال 
است و ویدئومتری انجام شده از شبکه فاضلاب اطراف این 
مسجد، هیچ گونه نشتی را ثبت نکرده است.هفته گذشته بروز 
مشکلات رطوبتی و نگرانی از آسیب به بنای تاریخی مسجد 
جامع عتیق اصفهان سبب شد که جلسه اضطراری مدیریت 
بحران با حضور مدیرکل مدیریت بحران استانداری اصفهان 
و نمایندگان اداره کل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 
استان و برخی از مدیران مربوطه در محل این اثر ثبت جهانی 
برگزار شود.پس از انتشار خبر جلسه اضطراری مدیریت بحران 
استان اصفهان با موضوع »مسجد جامع اصفهان نََم  کشید«، 
روابط عمومی آبفای اصفهان اعلام کرد: هیچ گونه نشتی در 
شبکه های آب و فاضلاب اطراف مسجد جامع اصفهان ثبت 
نشده است.این روابط عمومی همچنین اعلام کرد: مسجد 
جامع اصفهان به عنوان یک اثر تاریخی و مذهبی، جایگاه 
ممتازی در فرهنگ و تاریخ کشور دارد و حفظ و صیانت از 
این بنای ارزشمند مسئولیتی مشترک برای تمامی دستگاه های 
مرتبط به شمار می آید.بر همین اساس شرکت آب و فاضلاب 
استان اصفهان در دوره های زمانی مختلف که مستندات آن 
موجود است با استفاده از دستگاه های پیشرفته نشت یابی و 
انجام بررسی های فنی و تخصصی اقدام به بررسی شبکه های 
آبرسانی معابر اطراف این مجموعه تاریخی کرده که هیچ گونه 
نشتی در آن شناسایی نشده است.در خصوص شبکه جمع آوری 
فاضلاب این منطقه نیز به استحضار می رساند اگرچه شبکه 
فاضلاب اطراف مسجد جامع دارای قدمتی در حدود ۳۰ سال 
اطراف  فاضلاب  شبکه  از  انجام شده  ویدئومتری  اما  است، 
این مسجد، هیچ گونه نشتی را ثبت نکرده است. بر اساس 
رطوبت  ایجاد  اصلی  عوامل  کارشناسی،  بررسی های  نتایج 
و نم کشی در این بنا شامل عدم انطباق کانال های نم کش با 
استانداردهای لازم، وجود چاه های جذبی در محدوده این بنا 
و ورود روان آب های سطحی محله به داخل چاه ها، شیب بندی 
نامناسب شبکه فاضلاب داخلی و ناکافی بودن ناودان های 
پیرامونی مسجد است. به همین دلیل نشستی با حضور مدیرکل 
مدیریت بحران استانداری اصفهان با دستگاه های ذیصلاح 
تشکیل و مقرر شد موضوع به صورت تخصصی و با مشارکت 
همه دستگاه های ذی ربط مورد بازنگری قرار گیرد که نتایج 

نهایی این بررسی ها به صورت شفاف اطلاع رسانی خواهد شد.

خبــر

آغاز فرآیند جدید بررسی 
اعتراضات یارانه و کالابرگ 

در اصفهان 
سخنگوی ســتاد تنظیم بازار استان اصفهان از آغاز 
ثبت نام جاماندگان یارانه و طرح کالابرگ از ابتدای هفته 
آینده خبر داد و گفت: رسیدگی سریع تر به اعتراضات تغییر 

دهک بندی در دستور کار است.
به گزارش مهر، امید شــریفی با اشــاره به افزایش 
پرســش ها و نگرانی های مردم درباره تغییر دهک‌بندی 
یارانه ها و حذف برخی خانوارها از فهرست دریافت کنندگان 
کمک های معیشتی، بر شفافیت کامل در فرآیند بررسی 

اعتراضات تأکید کرد.
او با بیان اینکه طرح کالابرگ و بســته های حمایتی 
جدید دولت تنها وابسته به محدودیت های پیشین یارانه 
نقدی نیســت، افزود: برنامه های حمایتی دولت شامل 
تمام شهروندان کشــور می‌شود و تاکنون تا دهک نهم 
اطلاع رسانی صورت گرفته است، اما هدف نهایی پوشش 
همه ساکنین کشور است و هیچ مانعی در این زمینه وجود 

ندارد.
شــریفی از فراخوان ثبت‌نــام جامانــدگان یارانه و 
حمایت های معیشــتی خبر داد و گفت: افرادی که هنوز 
پیامک تأیید دریافت نکرده اند یا مبلغ یک میلیون تومان 
حمایتی به حسابشــان واریز نشده است، از ابتدای هفته 
آینده می توانند درخواست ثبت نام خود را ارائه دهند. پس 

از بررسی مدارک، مشمول دریافت حمایت خواهند شد.
او با اشاره به مسیرهای قانونی اعتراض به دهک بندی 
و حذف یارانه یادآور شد: شهروندان می توانند با مراجعه به 
سامانه های اینترنتی حمایت یا رفاهی، شکایت خود را ثبت 
کرده و با دریافت کد رهگیری، در کوتاه ترین زمان ممکن 

پاسخ خود را دریافت کنند.
به گفته شــریفی، در صورتی که شهروندان از نتیجه 
سامانه ها رضایت نداشــتند، امکان مراجعه حضوری به 
فرمانداری ها و ادارات کار شهرستان ها نیز فراهم شده است 

تا روند بررسی با دقت بیشتری انجام شود.
سخنگوی ستاد تنظیم بازار در ادامه از ایجاد سازوکار 
ویژه رسیدگی مقطعی در اصفهان خبر داد و توضیح داد: 
بر اساس توافق با وزارتخانه های مربوطه، پرونده هایی که 
در سامانه به نتیجه نرسیده اند، به صورت دوره ای دو هفته 
یک بار یا ماهانه در استانداری و فرمانداری ها مورد بررسی 
موردی قرار می گیرند تا حقی از هیچ خانواری ضایع نشود.

شــریفی در پایان تأکید کرد: هــدف دولت، تحقق 
عدالت در توزیع منابع و رفع ابهام از دهک بندی هاســت. 
سیستم های نظارتی استان نیز با جدیت خواسته های مردم 
را دنبال می کنند تا عدالت اقتصادی برای همه محقق شود.

بیست ونهمین نمایشگاه 
لوازم خانگی اصفهان برگزار 

می شود
مدیرعامل شرکت نمایشگاه های بین المللی اصفهان از 
برگزاری بیست ونهمین نمایشگاه لوازم خانگی با حضور 
۴۰ مشارکت کننده از استان های مختلف کشور خبر داد 
و گفت: این نمایشــگاه با تمرکز بر تنوع محصولات و 
پاســخ به نیازهای روز بازار، از ۷ تا ۱۱ بهمن ماه در محل 

نمایشگاه های بین المللی اصفهان برگزار می شود.
به گزارش اصفهان امروز، احمدرضا طحانیان، با اعلام 
این خبر اظهار کرد: بیست ونهمین نمایشگاه لوازم خانگی 
اصفهان از ۷ تا ۱۱ بهمن ماه و در ساعات ۱۴ تا ۲۰ میزبان 
علاقه مندان، فعالان صنعت و عموم بازدیدکنندگان خواهد 

بود.
او افزود: در این دوره از نمایشــگاه، ۴۰ شرکت و برند 
معتبر از اســتان های تهران، اصفهان، آذربایجان شرقی 
و خراســان رضوی حضور دارند و آخرین دســتاوردها و 
محصولات خــود را در حوزه لــوازم خانگی به نمایش 
می گذارند.طحانیان با اشــاره به فضای نمایشگاهی این 
رویداد گفت: نمایشــگاه امســال در مجموع در ۲۵۰۰ 
مترمربع فضای نمایشگاهی برپا می شود و ۴۰ غرفه برای 

ارائه محصولات و خدمات در نظر گرفته شده است.
مدیرعامل شرکت نمایشگاه های بین المللی اصفهان با 
بیان اینکه تنوع محصولات یکی از ویژگی های شاخص 
این دوره است، تصریح کرد: انواع یخچال و فریزر، ماشین 
لباسشویی و ظرفشویی، کولرهای گازی و اسپلیت، بخاری، 
لــوازم صوتی و تصویری، فــر و مایکروفر، تصفیه آب، 
لوازم آشــپزخانه، کالای خواب، چینی و بلور و تجهیزات 

سرمایشی و گرمایشی در این نمایشگاه عرضه می شود.
او ادامه داد: در مقایســه با دوره های گذشــته، افزوده 
شدن لوازم آشپزخانه، تجهیزات سرمایشی و گرمایشی 
و کالای خواب از مهم ترین تفاوت های این دوره به شمار 
می رود که با هدف پاسخ گویی بهتر به نیاز بازار و سلیقه 
مصرف کنندگان انجام شده اســت.طحانیان با اشاره به 
حضور برندهای شناخته شــده ای همچون چینی زرین، 
آزمایش، نوآوران تأسیســات پویا، بلک کوکر، کاخلر و 
تشک رویال و ... خاطرنشان کرد: این نمایشگاه فرصت 
مناسبی برای معرفی توانمندی های تولیدکنندگان داخلی، 
ایجاد ارتباط مستقیم میان تولیدکننده و مصرف کننده و 

رونق بازار لوازم خانگی در منطقه خواهد بود.

آگهی موضوع ماده ۳ قانون و ماده ۱۳ آیین نامه قانون تعیین تکلیف وضعیت 
ثبتی و اراضی و ساختمان های فاقد سند رسمی

3037- 1- برابـر آراء صـادره هیـات های موضوع قانون تعیین تکلیـف وضعیت ثبتی اراضی و 
سـاختمان های فاقد سـند رسـمی مسـتقر در واحد ثبتی منطقه غرب اصفهان تصرفات مالکانه 
و بلامعارض متقاضیان محرز گردیده اسـت. لذا مشـخصات متقاضیان و املاک مورد تقاضا به 
شـرح زیـر بـه منظـور اطلاع عموم در دو نوبت به فاصلـه 15 روز آگهی می شـود درصورتی که 
اشـخاص نسـبت به صدورسـند مالکیت متقاضیان اعتراضی داشـته باشـند می توانند از تاریخ 
انتشـار اولیـن آگهـی بـه مدت دو مـاه اعتراض خـود را بـه اداره ثبت اسـناد و املاک تسـلیم و 

پـس از اخـذ رسـید، ظرف مدت یک ماه از تاریخ تسـلیم اعتراض، دادخواسـت خـود را به مرجع 
قضایی تقدیم نماید.

ردیـف 1- برابـر رأی شـماره 22554 مـورخ 1404/10/16 هیـأت دوم مالکیـت آقـای سـعید 
رمضانـی به شناسـنامه شـماره 294 کدملـی 5499937151 صادره تیران و کـرون فرزند قدرت 
اله در ششـدانگ یکباب سـاختمان به مسـاحت 100.07 مترمربع پلاک شـماره 65 اصلی واقع 
در بخـش 14 حـوزه ثبت ملـک غرب اصفهـان سـند 48880 مـورخ 1404.7.6 دفترخانه 250 
اصفهان تأیید و محرز گردیده اسـت. تاریخ انتشـار نوبت اول: 1404/10/22 تاریخ انتشـار نوبت 
دوم: 1404/11/07 شـهریاری- رئيـس منطقه ثبت اسـناد و املاک غرب اصفهـان 2093556/م الف

هیأت موضوع قانون تعیین تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و ساختمان های 
فاقد سند رسمی

3021- 1- برابر رای 9708 مورخ 1404/09/22 به شـماره کلاسـه 0548 مالکیت آقای/
خانـم اسـداله صادقـی ورنوسـفادرانی به شناسـنامه شـماره 207 کدملـی 1140949357 
صـادره فرزنـد نصرالـه در ششـدانگ یکبـاب خانـه بـه اسـتثنای بهـای ثمنیـه اعیانی به 
مسـاحت 166.90 مترمربـع پلاک شـماره 215 فرعـی از 116 اصلـی واقـع در اصفهـان 
بخـش 14 حـوزه ثبـت ملک خمینی شـهر 14 بـه موجـب اسـناد 3165 و 0464 و 0463 

ملاحظـه نقشـه ملـک و گـزارش کارشـناس ملاحظـه و محرز گردیده اسـت.

لـذا بـه منظـور اطلاع عمـوم مراتـب در دو نوبـت بـه فاصلـه 15 روز آگهی می شـود در 
صورتـی که اشـخاص نسـبت به صـدور  سـند مالکیت متقاضی اعتراضی داشـته باشـند 
مـی تواننـد از تاریـخ انتشـار اولیـن آگهـی به مـدت 2 ماه اعتـراض خـود را به ایـن اداره 
تسـلیم و پـس از اخد رسـید ظرف مـدت 1 ماه از تاریخ تسـلیم اعتراض دادخواسـت خود 
را بـه مراجـع قضایـی تقدیم نماید بدیحی اسـت در صـورت انقضای مدت مذکـور و عدم 
وصـول اعتـراض طبـق مقررات سـند مالکیت صـادر خواهد شـد. تاریخ انتشـار نوبت اول 
1404/10/22 ، نوبت دوم 1404/11/07 ـ رییس اداره ثبت اسـناد و املاک خمینی شـهر 

سـید محمدحسـن مصطفوی ـ 2091549 /م الف 
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سه شنبه   07 بهمن 1404  ســـال بیست و دوم  شـــمــاره 5347}} تلفن ارتـباط خوانندگان : 36293750 اصفهان
خبر 

اقتصاد گردشگری اصفهان؛ 
از تمرکز جغرافیایی تا نیاز به برندسازی چندسطحی

مریـم تـرک زاد: در دنیـای به شـدت رقابتـی امـروز، 
صـرفِِ داشـتن جاذبه های طبیعـی یا تاریخـی خیره کننده، 
دیگـر تضمین کننـده موفقیـت یـک مقصـد گردشـگری 
نیسـت. برنـد یـک مقصـد، قـول و قـراری اسـت کـه بـا 
گردشـگر بسـته می شـود؛ قولی درباره تجربـه ای منحصر 
بـه فـرد، کیفیتی تضمین شـده و ارتباطی عمیـق با هویت 
مـکان. موفقیت یک برند جغرافیایی را بایـد در توانایی آن 
در هدایـت رفتـار اقتصـادی مطلوب مشـاهده کـرد؛ جایی 
کـه آگاهـی از نـام مقصـد، مسـتقیماً بـه افزایـش طـول 
اقامـت، بـالا رفتـن سـرانه هزینـه بـرای کسـب وکارهای 
محلـی و در نهایـت، تقویـت زنجیـره ارزش منطقه منجر 
شـود. ایـن پایـداری اقتصادی اسـت کـه یک مـکان را از 
گـذرگاه صـرف بـه یـک قطـب سـرمایه گذاری و توسـعه 
تبدیـل می کنـد. اسـتان اصفهـان، بـا تمدنـی چنـد هـزار 
تپنـده  از معمـاری اسلامـی، قلـب  سـاله و گنجینـه ای 
گردشـگری فرهنگـی در ایـران به شـمار مـی رود. آینـده 
ایـن اسـت کـه چگونـه  موفقیـت اصفهـان در گـروی 
می توانـد از میـراث گذشـته خـود به عنـوان پایـه ای بـرای 
نـوآوری در تجربه گردشـگری امـروز اسـتفاده کند و یک 
سـازماندهی منسـجم بـرای مالکیت و هدایت ایـن دارایی 
ناملمـوس شـکل دهـد. در این راسـتا بـا نـادر گیویان پور، 
دبیـر کارگـروه و میز آموزش گردشـگری اسـتان اصفهان 
بـه گفت وگو نشسـتیم که متـن آن را در ادامـه می خوانید:

	Á از نگاه شما برندسازی جغرافیایی چه زمانی
برای یــک مقصد گردشــگری »موفق« تلقی 
می‌شــود؟ اگر بخواهیم آن را با شــاخص‌های 
اقتصادی بسنجیم، در استان اصفهان امروز در 

کدام نقطه ایستاده‌ایم؟
برندسـازی جغرافیایـی یـک مقصـد گردشـگری زمانـی 
»موفـق« تلقی می شـود کـه تصویـر ذهنی ایجادشـده از 
مقصـد به طـور معنـادار به رفتـار اقتصادی مطلـوب منجر 
شـود؛ یعنـی افزایش پایـدار تقاضـای گردشـگری ارتقای 
کیفیـت هزینه کـرد گردشـگران و تقویـت زنجیـره ارزش 
محلـی. در ایـن حالـت برنـد نه تنهـا شناخته شـده اسـت، 
بلکـه می توانـد ترجیح انتخـاب ایجاد کنـد و مزیت رقابتی 
آن مقصـد را در بازارهـای هـدف تثبیـت نمایـد. از منظـر 
شـاخص های اقتصـادی موفقیـت برندسـازی جغرافیایـی 
بـا معیارهایـی همچـون رشـد تعـداد گردشـگران ورودی، 
افزایش متوسـط مـدت اقامـت، افزایش سـرانه هزینه کرد 
گردشـگران، رشـد اشـتغال در بخش گردشـگری و سهم 
ایـن بخـش در تولیـد ناخالـص منطقـه ای قابل سـنجش 
اسـت. بـا اتـکا بـه ایـن شـاخص ها اسـتان اصفهـان در 
دارد.  قـرار  شـرایط کنونـی در وضعیتـی میان مرحلـه ای 
اگرچـه اصفهـان از نظـر شناخته شـدگی برنـد تاریخـی و 
حجـم گردشـگری داخلـی جایـگاه بالایـی دارد، امـا ایـن 
جایـگاه هنـوز به ارزش اقتصـادی حداکثری تبدیل نشـده 
اسـت. تمرکـز گردشـگری بـر بازدیدهـای کوتاه مـدت، 
محـدود بودن تنـوع محصـولات گردشـگری و ناپایداری 
برخـی زیرسـاخت های محیطـی موجـب شـده متوسـط 
اقامـت و هزینه کـرد گردشـگران کمتـر از ظرفیـت واقعی 
اسـتان باشـد. در نتیجـه، می تـوان گفت برند گردشـگری 
اصفهـان از نظـر »آگاهـی و اعتبـار« موفـق اسـت، اما از 
فاصلـه  هنـوز  پایـدار«  اقتصـادی  »بهره بـرداری  منظـر 
معنـاداری بـا نقطه مطلـوب دارد. برندسـازی گردشـگری 
اصفهـان بـه معنـای ایجـاد تصویـر یکپارچـه و متمایـز 
از هویـت تاریخـی، فرهنگـی و طبیعـی اسـتان اسـت که 
می تواند تجربه گردشـگر را شـکل دهد و ارزش اقتصادی 
و اجتماعـی پایـداری ایجـاد کنـد. ایـن فرآینـد فراتـر از 
تبلیغـات صرف اسـت و شـامل راهبـری هویـت، آموزش 
جوامـع محلـی و روایت سـازی می شـود. در نتیجـه، برنـد 
گردشـگری به عنـوان یک ابـزار اسـتراتژیک، هم ظرفیت 
جـذب گردشـگر داخلـی و خارجـی را افزایـش می دهـد 
و هـم امـکان تقویـت توسـعه پایـدار منطقـه ای را فراهم 

می‌آورد. 
	Á نقش آموزش گردشــگری را در تبدیل یک 

نام جغرافیایی بــه یک »تجربه قابل لمس برای 
گردشــگر« چگونه تعریف می‌کنید؟ این پیوند 
میان آموزش، روایت‌سازی و اقتصاد گردشگری 

در استان چگونه شکل گرفته است؟
در سـطح جهانـی آمـوزش گردشـگری و روایت سـازی 
شـناخته  تجربه محـور  متدهـای  از  بخشـی  به عنـوان 
می شـود کـه فراتـر از انتقـال اطلاعـات تاریخـی عمـل 
فراینـد  یـک  در  را  بازدیدکننـده  دارد  تلاش  و  می کنـد 
یادگیـری فعـال و درگیرانـه قرار دهـد. در فلورانـس ایتالیا 
کـه یکـی از مقاصـد برجسـته گردشـگری فرهنگـی در 
اروپـا به شـمار مـی رود ایـن رویکـرد؛ ترکیبـی از آموزش، 

تجربـه مسـتقیم و ادغـام ارزش هـای فرهنگـی در تجربه 
بازدیدکننـده اسـت. برنامه‌هـای حرفـه ای ماننـد دوره های 
تجربـه فرانسـه ایـن مفاهیـم را در قالـب آمـوزش عملی 
بـه راهنمایـان، مربیان و مدیران گردشـگری و مسـئولان 
حاکمیتـی تدریـس می کننـد تـا بتواننـد محیـط شـهری، 
روان شناسـی سـفر و تعـاملات فرهنگـی را به طـور مؤثـر 
در طراحـی تجربـه گردشـگری بـه کار ببرنـد؛ به گونـه ای 
کـه بازدیدکننـدگان نه فقـط مشـاهده گر باشـند بلکـه در 
فرایند تجربه و معناسـازی مشـارکت فعال داشـته باشـند. 
چنیـن رویکـردی باعـث می شـود تصویـر برنـد شـهری 
به صـورت چندوجهـی و تجربـی در ذهـن مخاطبـان و 
گردشـگر شـکل گیرد. در اسـتان اصفهان نیـز پیوند میان 
آمـوزش گردشـگری، روایت سـازی و اقتصاد گردشـگری 
بایـد به طور هدفمندتر شـکل گیرد تا گردشـگری تاریخی 
و فرهنگـی بـه تجربه ای ملموس و معنـادار برای مخاطب 
تبدیـل شـود. ایـن فراینـد شـامل آمـوزش راهنمایـان و 
فعـالان گردشـگری بـه شـیوه های نویـن تجربه محـور، 
توسـعه محتـوای داسـتانی و فرهنگـی بـرای جاذبه هـا، و 
اسـتفاده از ابزارهای دیجیتال و مشـارکت جامعه محلی در 
خلـق روایت اسـت؛ به گونـه ای که بازدیدکننـدگان نه فقط 
اطلاعـات دریافـت کنند، بلکـه ارتباط عاطفی و شـناختی 
بـا مـکان برقـرار کنند. ایـن رابطه میـان آمـوزش، روایت 
و تجربـه گردشـگری، اگـر به درسـتی برنامه ریـزی و اجرا 
شـود، می تواند مزیت اقتصـادی پایدارتری بـرای اصفهان 
ایجـاد کنـد و جایـگاه برنـد اسـتان را در بازارهـای هـدف 
تقویـت نمایـد و مشـابه تلاش هایـی که در مقاصدپیشـرو 
ماننـد فلورانس برای تلفیـق برند، تجربه و آمـوزش انجام 

می شـود.
	Á با توجه به تنوع فرهنگی و اقلیمی اســتان

اصفهان، چه ظرفیتی برای خلق برندهای محلی 
متمایز وجود دارد و کارگروه آموزش گردشگری 
چگونه به پرهیــز از کلیشه‌ســازی و تکرار 

روایت‌های مشابه کمک می‌کند؟
اسـتان اصفهـان بـا تنـوع فرهنگـی، تاریخـی و اقلیمـی 
گسـترده، دارای ظرفیـت کم نظیـری برای خلـق برندهای 
محلـی متمایـز در گردشـگری اسـت. مدیریـت درسـت 
ایـن ظرفیـت می توانـد از تمرکـز بـر روایت هـای محدود 
و کلیشـه ای ماننـد »اصفهـان صفـوی« جلوگیـری کنـد.   
کارگروه آموزش گردشـگری نقش محـوری در این فرآیند 
دارد؛ از طریـق توانمندسـازی کنشـگران محلـی، آموزش 
تفکـر برندمحـور و تقویـت سـواد روایت سـازی، زمینـه 
شناسـایی و بازنمایی هویت های بومی را فراهم می سـازد. 
ارتبـاط شـبکه ای میـان راهنمایـان، فعـالان فرهنگـی، 
شـهرداری ها و بخـش خصوصـی موجـب می شـود هـر 
منطقـه بـر پایـه مزیت هـای واقعی خـود تعریف شـود. در 
حوزه هـای گردشـگری فرهنگـی، شهرسـتان هایی ماننـد 
کاشـان، نائیـن، اردسـتان و خوانسـار دارای روایت هـای 
قابلیـت  کـه  متفاوت انـد  زندگـی  سـبک  و  فرهنگـی 
تبدیل شـدن به برندهـای محلی مسـتقل را دارند. آموزش 
گردشـگری در ایـن زمینه باید بـر روایت های خـرد، تاریخ 
شـفاهی و تجربـه زیسـته مـردم تمرکـز کنـد. علاوه بـر 
گردشـگری فرهنگـی و تاریخی، اسـتان دارای مزیت های 
ورزشـی  و  طبیعـی  گردشـگری صنعتـی،  در  راهبـردی 
اسـت؛ از شـهرک های صنعتـی و صنایـع پیشـرفته تـا 

مناطـق کویری و کوهسـتانی، که با آمـوزش تخصصی و 
روایت سـازی نوآورانـه می توانند به برندهـای جدید تبدیل 
شـوند، همچنین اصفهان از ظرفیت بالایی در گردشـگری 
علمـی و سلامت برخوردار اسـت. وجود دانشـگاه ها، مراکز 
پژوهشـی، صنایـع دانش بنیـان و زیرسـاخت های درمانـی 
پیشـرفته، امـکان شـکل گیری برندهـای مرتبط بـا »علم 
و سلامـت« را فراهـم می کنـد. آمـوزش اسـتانداردهای 
یکپارچه سـازی  و  عمومـی  آگاهی بخشـی  بین المللـی، 
هویـت برنـد در ایـن حوزه هـا، شـرط توسـعه پایـدار و 

است. اعتمادسـازی 
	Á برندسازی در سطح روستاها و شهرستان‌ها

با هویت وابسته به برندمادر گردشگری استان 
اصفهان چگونه به مهم‌ترین رکن گسترش اقتصاد 

گردشگری و محلی منجر می‌شود؟
برندسـازی جغرافیایـی یک مقصد، زمانی موفق اسـت که 
تصویـر ذهنـی ایجادشـده بتوانـد رفتار اقتصـادی مطلوب 
ایجـاد کنـد؛ یعنی تقاضـای پایـدار گردشـگری را افزایش 
دهـد، کیفیت و حجـم هزینه کـرد گردشـگران را بالا ببرد 
و زنجیـره ارزش محلی را تقویت کند. در چنین شـرایطی، 
برنـد فراتـر از شناخته شـدن عمـل می کنـد و بـه ایجـاد 
ترجیـح انتخـاب و تثبیت مزیت رقابتـی در بازارهای هدف 
منجـر می شـود. سـنجش ایـن موفقیـت با شـاخص هایی 
ماننـد رشـد گردشـگران ورودی، افزایش متوسـط اقامت، 
رشد سـرانه هزینه کرد، توسعه اشـتغال گردشگری و سهم 
ایـن بخـش از تولید ناخالـص منطقـه ای انجـام می گیرد. 
بـر اسـاس ایـن شـاخص ها، اصفهـان اکنـون در وضعیتی 
برنـد  اعتبـار  نظـر  از  اگرچـه  دارد.  قـرار  میان مرحلـه ای 
تاریخـی و جـذب گردشـگران داخلـی جایگاه برجسـته ای 
دارد، امـا ایـن جایـگاه هنـوز بـه ارزش اقتصـادی پایـدار 
تبدیل نشـده اسـت. تمرکز بر بازدیدهای کوتاه مدت، تنوع 
محـدود محصـولات و برخـی ناپایداری هـای زیرسـاختی 
موجب شـده مدت اقامت و هزینه کرد گردشـگران کمتر از 
ظرفیت واقعی باشـد. بنابراین برند گردشـگری اصفهان از 
نظـر آگاهـی عمومی موفق اسـت، اما از نظـر بهره برداری 
اقتصـادی پایـدار با نقطه مطلـوب فاصله دارد. برندسـازی 
مؤثـر نیازمند ایجـاد تصویری یکپارچـه از هویت تاریخی، 
فرهنگی و طبیعی اسـتان و روایت سـازی و آموزش جوامع 
محلـی اسـت تا بتوانـد تجربـه گردشـگر و توسـعه پایدار 

منطقـه ای را تقویـت کند.
	Á آموزش گردشگری تا چه حد توانسته جوامع

محلی را به بازیگــران اصلی درآمدزایی تبدیل 
کند؟

برگـزاری رویدادهـای موضوعی یکـی از مؤثرترین ابزارها 
برای فعال سـازی این ظرفیت آموزشی اسـت. رویدادهایی 
بـا محوریـت فرهنگ، هنر، کشـاورزی، طبیعـت، سلامت 
یـا صنعـت، فرصـت می دهنـد تـا آموخته هـای محلی به 
تجربـه واقعـی و قابل فـروش تبدیل شـود. ایـن رویدادها 
بـا ایجـاد تمرکز زمانـی و مکانی تقاضا بـه افزایش جریان 
گردشـگر تقویـت شـبکه میـان تولیدکننـدگان محلـی و 
برندهـای محلـی کمـک می کننـد.  ارتقـای دیده شـدن 
علاوه بـر این رویدادهـای موضوعی نقش مهمی در تغییر 
تصویـر ذهنـی مقصـد دارنـد و امـکان روایت سـازی نو و 
غیرکلیشـه ای را فراهـم می آورنـد. در مجمـوع، آمـوزش 
گردشـگری زمانـی بیشـترین اثـر اقتصـادی را دارد کـه با 

طراحـی رویـداد، شبکه سـازی و حمایـت بازاریابـی همراه 
شـود. ایـن پیوند، جوامـع محلـی را از دریافت کننده منفعل 
منافع گردشـگری به کنشـگران فعال اقتصاد گردشـگری 
تبدیـل می کنـد و زمینـه پایـداری اجتماعـی و اقتصـادی 

مقصـد را تقویت می سـازد.
	Á اگر قرار باشــد یک گام کلیدی برای آینده 

برندسازی جغرافیایی و درآمدزایی گردشگری 
اســتان اصفهان نام ببرید که بیشــترین اثر 
بلندمدت را داشته باشد، آن گام چه خواهد بود 

و چرا؟
در سـطح جهانی مدیریـت و متولی گری برند گردشـگری 
یـا برنـد جغرافیایـی معمـولًاً بـه چنـد الگـوی نهـادی 
اسـتاندارد تقسـیم می شـود که هرکدام نقش ها و سـاختار 
متفاوتـی دارنـد و متناسـب با سیاسـت ها، قوانیـن و منابع 

هـر کشـور یا شـهر طراحـی می شـوند. 
ایـن نهادهـا اغلـب بیـن سـه حـوزه اصلـی: حکمرانـی، 
بازاریابـی و توسـعه تجربه گردشـگری تقسـیم می شـوند. 
اگـر بخواهیـم تنهـا یـک گام کلیـدی بـا بیشـترین اثـر 
بلندمدت برای آینده برندسـازی جغرافیایی استان اصفهان 
نام ببریم، آن گام ایجاد و نهادینه سـازی »مؤسسـه توسعه 
و سـازماندهی برنـد اسـتان اصفهـان« همـراه بـا نظـام 
یکپارچـه نشان سـپاری و هویـت بصری مشـترک اسـت. 
دلیـل اهمیـت ایـن گام آن اسـت کـه مهم تریـن ضعـف 
برندسـازی در اصفهـان نـه کمبـود ظرفیـت یـا محتـوا، 
بلکـه پراکندگـی نهادی، ناپیوسـتگی پیام هـا و نبود مالک 
مشـخص برنـد اسـت. نظـام نشان سـپاری نیـز امـکان 
می دهـد هـر محصـول، رویـداد یـا مقصد محلـی، ضمن 
حفـظ هویـت خـاص خـود، اعتبـار و اعتمـاد مـادر برنـد 

»اصفهـان« را بـه همراه داشـته باشـد.
 تهیـه هویـت بصـری مزیت محـور برآمـده از معمـاری، 
هنـر، تنـوع اقلیمـی و نـوآوری معاصـر هنـری و صنعتـی 
اسـتان اصفهـان این نهـاد را بـه ابـزار اجراییمؤثـر تبدیل 
تقویـت  موجـب  بلندمـدت  در  هویتـی  چنیـن  می کنـد. 
انسـجام ارتباطات،افزایـش اثربخشـی بازاریابـی، اعتمـاد 
سـرمایه گذاران و مشـارکت فعـال جوامـع محلی می شـود 
و در نهایـت، برنـد گردشـگری اصفهـان را از یـک »نـام 
تاریخـی« بـه یک دارایـی اقتصادی پایـدار ارتقـا می دهد. 
نمونه هـای فلورانس، اسـپانیا و نیویـورک از نظر حکمرانی 

برنـد بـرای اصفهـان کاملًاً قابـل الگوگیری هسـتند.
 بـا توجـه بـه مأموریـت راهبـردی و توسـعه اقتصـادی 
برنـد گردشـگری اصفهـان، اسـتفاده از عنوان هایـی مانند 
مؤسسـه فرهنگـی و بنیاد برنـد اصفهـان کاملًاً حرفه ای و 
سـازگار بـا اهداف و البتـه با رعایت چارچـوب قانونی ایران 

بـرای برنامه ریـزی بلندمدت اسـت.
مدل‌هـای  مهم تریـن  از  یکـی  اصفهـان  برنـد  بنیـاد   
مدیریـت برنـد گردشـگری و هویـت مکانی هسـتند، زیرا 
تمرکـز اصلـی آن هـا روی حکمرانی برنـد، روایت سـازی، 
آمـوزش و تجربـه فرهنگـی اسـت. ایـن نهـاد اجرایـی نه 
صـرفاً تبلیغاتـی اسـت و نه دولتـی؛ بلکه مالـک معنوی و 
راهبـر اسـتراتژیک برنـد جغرافیایی برای کسـب درآمد در 
عرصه هـای تجـاری و تولیـدی بـا مشـارکت جویی همه 
اقشـار جامعـه در حوزه هـای مختلـف و البتـه بـا راهبـری 
متخصصـان چنـد بعدی بـرای طـراح سـازوکارهای مؤثر 

برنـد خواهـد بود.

۲ میلیون هکتار دریاچه 
نمک به کانون گرد و غبار 

تبدیل شد
بیابان سازمان منابع طبیعی و  معاون امور مراتع و 
حوضه ۹  از  هکتار  گفت: ۲میلیون  کشور  آبخیزداری 
میلیون هکتاری دریاچه نمک به کانون بحران گرد و غبار 
تبدیل شده است.حسن وحید در حاشیه نشست تخصصی 
حوضه آبخیز دریاچه نمک که به میزبانی منابع طبیعی 
استان اصفهان برگزار شد، در جمع خبرنگاران اظهار کرد: 
حوضه آبخیز دریاچه نمک با بیش از ۹ میلیون هکتار 
وسعت، متأسفانه در شرایط مناسبی قرار ندارد.او افزود: 
حدود ۲ میلیون هکتار از این وسعت به کانون های بحران 
فرسایش بادی تبدیل شده است و سهم قابل توجهی از 
گرد و غبارهایی که استان های مرکزی را در بر می گیرد و 
حتی استان تهران، سمنان و بعضی از بخش هایی از شمال 
کشور را، ناشی از این حوضه آبخیز است. معاون امور 
مراتع و بیابان سازمان منابع طبیعی و آبخیزداری کشور 
خاطرنشان کرد: البته کانون های خارجی هم نقش دارند اما 

کانون اصلی در حوضه دریاچه نمک قرار دارد.
این  ایجاد  در  متعددی  عوامل  اینکه  بیان  با  وحید 
وضعیت دخیل هستند، افزود: دستکاری های انسانی در 
نامتوازن، خشکسالی  برنامه های توسعه  آبخیز،  حوضه 
و تغییرات اقلیمی شدید، نبود بهره وری مناسب از منابع 
طبیعی و مهم تر از همه، مدیریت ناکارآمد منابع آبی در 

بخش های مختلف از جمله این عوامل است.
معاون سازمان منابع طبیعی کشور تاکید کرد: شرایط 
دریاچه نمک مطلوب نیست و برای عبور از این بحران ها، 
باید به سمت مدیریت جامع حوضه آبخیز حرکت کنیم؛ 
یعنی تمام دست اندرکاران حوزه آب از دولت گرفته تا مردم، 
جوامع روستایی، شهری و صنعتی باید برنامه ای جامع و 
مدون داشته باشند و همبستگی قوی بین برنامه های 
دولتی و مشارکت مردمی ایجاد شود تا بتوانیم بحران ها را 

حداقل به صورت نسبی کنترل و مدیریت کنیم.
استان  در  امروز  گفت:  جاری  نشست  درباره  وحید 
کارشناسان  حضور  با  نشست  این  و  هستیم  اصفهان 
مانند  درگیر  استان های  طبیعی  منابع  مدیران  و 
تهران، اصفهان، قم، البرز و سمنان، مراکز تحقیقاتی، 
صاحب نظران، سایر بخش‌های اجرایی دولت و مدیریت 
بحران استان اصفهان برگزار می شود. او با بیان اینکه 
هدف ما رسیدن به نقشه راه جامع و کامل برای ستاد ملی 
مدیریت دریاچه نمک است، گفت: سازمان منابع طبیعی و 
آبخیزداری حدود ۷۰ تا ۸۰ درصد این حوضه را مدیریت 
می کند و وظیفه اصلی در بخش های مختلف بر عهده 
ماست.معاون امور مراتع و بیابان سازمان منابع طبیعی و 
آبخیزداری کشور اظهار کرد: در برنامه هفتم توسعه، دولت 
اهتمام ویژه ای به حل بحران های زیست محیطی، کنترل 

سیلاب، مقابله با خشکسالی و کاهش گرد و غبار دارد.
وحید ادامه داد: امید است در قالب جلسات استانی و 

حوضه های آبخیز، سند جامعی تدوین و اجرایی شود.
او به برخی آمار اقدامات در حوزه مقابله با بیابان زایی 
و آبخیزداری اشاره کرد و گفت: در استان اصفهان حدود 
۳۰۰ هزار هکتار مدیریت کانون گرد و غبار انجام شده، 
جنگل کاری دست کاشت در استان به بیش از ۱.۲ میلیون 
هکتار رسیده و در مناطق بیابانی حدود ۶ میلیون هکتار 
احیا انجام شده است. معاون امور مراتع و بیابان سازمان 
منابع طبیعی و آبخیزداری کشور خاطرنشان کرد: اگر 
این اقدامات نبود، شرایط بسیار متفاوت و بدتر می شد؛ 
این اقدامات به کنترل رواناب ها، ذخیره آب زیرزمینی، 

جلوگیری از تخریب و سیلاب کمک کرده  است.
جهاد  وزارت  طبیعی،  منابع  بر  علاوه  افزود:  وحید 
کشاورزی در اراضی رها شده کشاورزی و مرتعی، مدیریت 
تالاب های  و  راه ها  خشک رودها،  معادن،  آب،  منابع 
خشک شده هم نقش کلیدی دارند.او اضافه کرد: هدف 
برنامه هفتم توسعه کاهش ۲۰ درصدی بحران فرسایش 
بادی است و همه بخش ها باید مسئولیت پذیر باشند.معاون 
امور مراتع و بیابان سازمان منابع طبیعی و آبخیزداری 
کشور درباره طرح شرکت شهرک های صنعتی اصفهان 
برای ایجاد شهرک شیمیایی و استحصال مواد معدنی از 
شورابه ها در دریاچه نمک، گفت: ضوابط زیست محیطی 
باید رعایت شود؛ این ضوابط فقط وظیفه محیط زیست 
نیست، منابع طبیعی هم دخیل است. وحید ابراز کرد: در 
ارزیابی های زیست محیطی و صدور مجوزها حتی برای 
معادن و پروژه های عمرانی ملاحظات زیست محیطی باید 
جدی گرفته شود. کم توجهی به تذکرات محیط زیست و 
منابع طبیعی منجر به بحران می شود و ما با این مسئله 

مواجه هستیم.

آتش نشانان اصفهان جان ۴۰۹ 
نفر را در دی  نجات دادند

سخنگو و رئیس اداره ارتباطات سازمان آتش نشانی 
و خدمات ایمنی شهرداری اصفهان گفت: در آبان سال 
جاری ۱۰۸۳ عملیات اطفا و امداد و نجات از ۲۸ ایستگاه 
فعال شهر انجام شد، در این راستا ۴۰۹ شهروند گرفتار در 

حوادث و حریق را نجات دادیم
سرآتشیار مجتبی دهقانی با ارائه گزارشی از فعالیت 
سازمان آتش نشانی و خدمات ایمنی شهرداری اصفهان در 
دی سال جاری و مقایسه آن با مدت مشابه سال گذشته 
اظهار کرد: در این مدت ۳۲ هزار و ۹۲۰ تماس در سامانه 
۱۲۵ برقرار شده است.وی با اشاره به ۱۰۸۳ عملیات اطفا و 
امداد و نجات طی ماه گذشته که از ۲۸ ایستگاه فعال شهر 
انجام شد، افزود: ۳۸۶ مورد عملیات اطفای حریق بوده 
است که ۱۳۴ مورد مربوط به ضایعات صنعتی، کشاورزی 
و شهری، ۴۸ مورد وسایل نقلیه موتوری، ۵۰ مورد منازل 
مسکونی، ۳۸ مورد فضای سبز و درختان و ۴۱ مورد 

مربوط مراکز تجاری و صنعتی بوده است.

خبــر

مدیریت بحران بدون 
مستندسازی و آموزش 

رسانه ای ممکن نیست
مدیـرکل مدیریـت بحـران اسـتانداری اصفهـان بـا 
تأکیـد بـر اینکـه مدیریت بحـران بدون مستندسـازی و 
آمـوزش رسـانه ای ممکـن نیسـت گفـت: اگـر رخدادها 
مستندسـازی نشـوند و رسـانه ها در فرآینـد درس آموزی 
از بحران هـا نقش آفرینـی نکنند، جامعـه در برابر حوادث 

تکـراری آسـیب‌پذیر خواهـد ماند.
بـه گـزارش ایرنا، منصور شیشـه فروش در ششـمین 
نشسـت کمیتـه تخصصـی روابط عمومی هـا در حـوزه 
سلامـت اظهار کـرد: مدیریت بحران به طور مسـتقیم با 
اقداماتـی کـه در دسـتگاه های مختلف، به ویـژه در حوزه 
بهداشـت و درمـان انجام می شـود، پیوند خورده اسـت و 
نقـش روابط عمومی هـا و رسـانه ها در ایـن میان نقشـی 

کلیـدی و اثرگذار اسـت.
او بـا اشـاره بـه تجربـه همه گیـری کرونـا گفـت: 
شـاید در طـول زندگـی هـر جامعـه ای، رخـدادی ماننـد 
کرونـا فقـط یک بـار اتفـاق بیفتـد امـا اگـر ایـن تجربه 
مستندسـازی نشـود، ارزش آن از بیـن مـی رود، کرونـا 
جهـان، کشـور و اسـتان را درگیـر کـرد و نشـان داد در 
بخـش سلامـت چـه تلاش عظیمی صـورت گرفت که 

بایـد ثبـت و منتقل شـود. 
شیشـه فروش یکـی از ضعف های مدیریـت بحران را 
سـاده انگاری و عبـور از برخی رخدادها دانسـت و گفت: 
امـا موفقیـت در مدیریـت بحـران به اسـتخراج تجربه و 
اسـتفاده از آن بـرای جلوگیـری از تکـرار حوادث مشـابه 

تعریف می شـود.
	Áرسانه‌ها؛ چشم ناظر مدیریت بحران

مدیـرکل مدیریـت بحـران اسـتانداری اصفهـان بـا 
تأکیـد بـر نقـش رسـانه ها در مدیریـت بحـران تصریح 
کـرد: مستندسـازی و درس آمـوزی از رخدادهـا بـدون 
خبرنـگاران  و  نیسـت  امکان پذیـر  رسـانه ها  حضـور 
اجرایـی  فعالیت هـای  کنـار  در  بایـد  رسـانه  وفعـالان 
دسـتگاه ها، به عنـوان ناظـر، رخدادهـا را ثبـت و تحلیـل 
کننـد تـا در اختیـار تصمیم‌گیـران و جامعـه قـرار گیـرد. 
شیشـه فـروش ادامـه داد: هـر حادثـه، علاوه بـر تهدید، 
یـک دسـتاورد هـم دارد و تهدیدهـا مشـروط بـر اینکـه 
درسـت دیـده و تحلیـل شـوند می تواننـد بـه فرصـت 

شـوند. تبدیل 
 او بـا اشـاره به نمونـه ای از تبدیل تهدیـد به فرصت 
تصریـح کـرد: اگر بحران ناتـرازی انرژی وجود نداشـت، 
امروز بیش از پنج هزار و ۳۰۰ مگاوات انرژی خورشـیدی 
در اسـتان اصفهان شـکل نمی گرفت بنابرایـن بحران ها 
می تواننـد مـا را به سـمت تصمیم هـای راهبـردی برای 

آینـده هدایت کنند.
وی گفـت:در زمـان همه گیـری کرونا نیز نشـان داد 
هیـچ چیـز مهم تـر از سلامـت نیسـت و در آن دوران، 
محدودیت هایـی اعمـال شـد کـه شـاید پیـش از آن 

تصـورش هـم سـخت بود. 
مدیرکل مدیریت بحران اسـتانداری اصفهـان افزود: 
اکنـون شـما کـه در حـوزه بهداشـت و سلامـت فعالیت 
می کنیـد در مسـیری هسـتید که حتی نجـات جان یک 

انسـان، ارزشمندترین دسـتاورد آن است.
	Áشناسایی مخاطرات پیش از وقوع حادثه

شیشـه فروش یکـی از مهم تریـن وظایف دسـتگاه ها 
را شناسـایی مخاطـرات دانسـت و گفـت: مخاطـرات 
طبیعـی و غیرطبیعـی ماننـد سـیل، زلزلـه، گردوغبـار، 
آلودگـی هـوا، جنـگ، اغتشاشـات و حتـی بیماری هـای 

پنهـان، بایـد پیـش از وقوع شناسـایی شـوند. 
او افـزود: پـس از شناسـایی اگـر حادثـه ای رخ دهـد 
تدویـن سـناریوی عملیاتی برای پیشـگیری و پاسـخ به 
بحـران ضـروری اسـت؛ اینکه هر دسـتگاه چگونـه و با 

چـه سـاختاری باید عمـل کند. 
شیشـه فـروش تأکیـد کـرد: هـر دسـتگاه، حتـی با 
حداقـل نیروی انسـانی، موظف اسـت سـاختار مدیریت 
بحـران، طرح پاسـخ به حادثه، آموزش خـروج اضطراری 

و مانورهای ایمنی داشـته باشـد.
	Áآموزش؛ حلقه مفقوده مدیریت بحران

او بـا بیـان اینکـه بسـیاری از خسـارت ها به دلیـل 
ناآگاهـی رخ می دهـد، گفـت: در برخـی حـوادث، هجوم 
مـردم به خروجی ها خسـارت بیشـتری نسـبت بـه خود 

حادثـه ایجـاد کرده اسـت.
 ایـن یعنی آمـوزش ندیده ایم که چگونـه رفتار کنیم. 
او افـزود: آموزش هـای سـنتی دیگـر پاسـخگو نیسـت. 
نسـل ها تغییر کرده اند و باید متناسـب با شـرایط جامعه، 
شـیوه های جدیـد اطلاع رسـانی و آموزش طراحی شـود.

	Áنقش روابط‌عمومی‌ها در کاهش التهاب
مدیرکل مدیریت بحران اسـتانداری اصفهان خطاب 
بـه روابط عمومی هـا و خبرنـگاران گفـت: انتظـار ما این 
اسـت کـه کمیتـه تخصصـی روابط عمومی هـای حـوزه 
سلامت، بسـته های پیشنهادی مشـخصی برای مدیران 
دسـتگاه ها ارائـه دهـد؛ بسـته هایی که هم اطلاع رسـانی 
درسـت داشـته باشـد و هم از ایجـاد التهـاب، ناامیدی و 

اضطـراب در جامعـه جلوگیری کند.
رشد ۷.۷ درصدی اهدای خون 

در استان اصفهان
 ۷.۷ رشـد  از  اصفهـان  اسـتان  خـون  انتقـال  مدیـرکل 
درصـدی اهـدای خون در ۱۰ ماهه سـال ۱۴۰۴ در اسـتان 

اصفهـان خبـر داد.
کیـان دهـراب پور اظهار داشـت: از ابتدای امسـال تا پایان 
دی مـاه، ۱۶۱ هـزار و ۹۹۲ اهـدا کننـده خـون بـه مراکـز 
اهـدای خـون اسـتان مراجعـه کردنـد و از این تعـداد ۱۳۴ 

هـزار و ۹۳۹ نفـر موفـق بـه اهدای خون شـدند.
 او افـزود: ۴.۶ درصـد از اهـدای خـون در این مدت مربوط 
بـه بانـوان بـوده کـه نسـبت به مـدت مشـابه سـال قبل، 

۳۲.۵ درصد رشـد داشـته اسـت.

مدیـرکل انتقال خون اسـتان اصفهان گفـت: ۵۴ درصد از 
اهداکننـدگان سـال جـاری تـا پایـان دی ماه، اهـدا کننده 
مسـتمر بوده اند در سـال حداقـل ۲ بار اهدای خون داشـته 
انـد. دهـراب پور گفت: با وجود رشـد بسـیار خوبـی که در 
اسـتان اصفهـان از لحـاظ اهدای خون نسـبت به میانگین 
کشـوری صـورت گرفته اسـت، امـا در این روزهای سـرد 
سـال بـه خاطـر کاهـش حضـور اهـدا کننـده و بالارفتن 
تقاضـای مراکـز درمانـی اسـتان بـه خـون و فرآورده های 
خونـی، بیمـاران نیازمند، منتظر حضـور اهداکنندگان عزیز 

خـون در مراکـز اهدای خون اسـتان هسـتند.
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در استانی که بیش از ۷۵ درصد جمعیت آن 
زیر پوشش بیمه تأمین اجتماعی قرار دارد، 
تنها سه بیمارستان ملکی باید پاسخ‌گوی 
نیاز درمانی میلیون‌ها نفر باشند؛ آن‌هم در 
شرایطی که بیش از ۵۰۰ ردیف سازمانی 
خالی مانده، پروژه‌های بیمارستانی به‌دلیل 
ناترازی مالی متوقف شده و فشار مراجعات، زیرساخت‌های 
درمانی تأمین اجتماعی اصفهان را به مرز فرسودگی رسانده 

است.
اصفهان، پس از تهران، دومین استان کشور از نظر جمعیت 
پرداخت  و  درمانی  هزینه های  تعهدات،  حجم  بیمه شده، 
مستمری هاست. جایگاهی که در ظاهر نشان دهنده قدرت 
و گستردگی سازمان تأمین اجتماعی در این استان است، 
اما در عمل، چالش های پیچیده ای را پیش روی مدیران و 
کادر درمان قرار داده است؛ از کمبود شدید نیروی انسانی و 
دولت،  انباشته  بدهی های  تا  گرفته  گران قیمت  تجهیزات 
کاهش نسبت پشتیبانی و توقف پروژه های توسعه ای. آنچه 
امروز در مراکز درمانی تأمین اجتماعی اصفهان جریان دارد، 
تنها یک مسئله اداری یا مالی نیست، بلکه مستقیماً با سلامت، 
معیشت و امنیت اجتماعی میلیون ها شهروند گره خورده است.

	Á ۵۰۰ ردیف خالی؛ زنگ خطر برای نظام درمان
تأمین اجتماعی

مدیر درمان تأمین اجتماعی استان اصفهان، در نشست خبری 
مشترک اداره کل و مدیریت درمان این سازمان، با صراحت از 
کمبود حدود ۵۰۰ نیروی انسانی در مراکز درمانی استان خبر 
داد؛ کمبودی که به گفته او، تقریباً تمام بخش ها از درمانی تا 

پشتیبانی را درگیر کرده است.
علی ترک با اشاره به اینکه طی دو سال گذشته هیچ آزمون 
استخدامی جدیدی برگزار نشده، گفت: بزرگ ترین دغدغه 
ما این است که چگونه با همین تعداد محدود نیرو، چینش 
مناسبی انجام دهیم تا کیفیت خدمات کاهش پیدا نکند. 
همکاران ما عملًاً با اضافه کاری های مداوم، این خلأ را جبران 

می‌کنند.
وی هشدار داد: تا پایان سال جاری، تعداد دیگری از نیروهای 
باسابقه بازنشسته خواهند شد و اگر مجوزهای استخدامی صادر 
نشود، ارائه خدمات در برخی بخش ها با اختلال جدی مواجه 
می شود؛ حتی احتمال تعطیلی بعضی واحدهای درمانی نیز دور 

از انتظار نیست.

	Áدرمان رایگان؛ مزیت بزرگ با هزینه پنهان
یکی از مهم‌ترین ویژگی‌های مراکز درمانی ملکی تأمین 
برای  مستقیم  درمان  خدمات  بودن  رایگان  اجتماعی، 
بیمه‌شدگان است؛ موضوعی که در سال‌های اخیر، به‌ویژه 
نقش  خصوصی،  بخش  در  درمان  هزینه‌های  افزایش  با 

تعیین‌کننده‌ای در کاهش فشار مالی بر خانوارها داشته است.
ترک با مقایسه هزینه ها گفت: امروز انجام یک MRI در 
بخش خصوصی بیش از یک تا حتی پنج میلیون تومان هزینه 
دارد، اما همین خدمت در بیمارستان های تأمین اجتماعی 

اصفهان به صورت رایگان ارائه می شود.
به گفته مدیر درمان استان، بیش از ۹۵درصد بیمه شدگان از 
خدمات رایگان مراکز ملکی استفاده می کنند؛ اما همین مزیت، 
باعث افزایش چشمگیر مراجعات، صف های طولانی، فشار بر 
نیروی انسانی و استهلاک سریع تجهیزات شده است؛ فشاری 

که بدون توسعه زیرساخت ها، ادامه آن دشوار خواهد بود.
	Á نیروی انسانی؛ ۴۲۰ متخصص هست، اما کافی

نیست
بر اساس آمار ارائه شده، در حال حاضر ۴۲۰ پزشک متخصص 
و ۲۷۵ پزشک عمومی در مراکز درمانی تأمین اجتماعی استان 

اصفهان فعالیت دارند. پزشکان عمومی تقریباً تمام ردیف های 
موردنیاز را پوشش داده اند و جذب آن ها از طریق آزمون های 
کتبی انجام می شود.با این حال، در حوزه دندانپزشکی وضعیت 
متفاوت است. ترک اعلام کرد: ۵۳ یونیت دندانپزشکی در 
استان به دلیل نبود دندانپزشک، بلااستفاده مانده است؛ در 

حالی که تجهیزات، فضا و زیرساخت ها آماده اند.
او افزود: در حال رایزنی با منابع مختلف هستیم تا این یونیت ها 
اساسی  نیازهای  از  دندانپزشکی  خدمات  زیرا  شوند،  فعال 
بیمه شدگان است و تعطیلی آن ها به افزایش هزینه های مردم 

در بخش خصوصی منجر می شود.
	Áتجهیزات پزشکی؛ خرید با دلار آزاد

تأمین  از چالش های کمتر دیده شده مدیریت درمان  یکی 
اجتماعی، هزینه سنگین خرید تجهیزات پزشکی است. ترک 
با اشاره به این موضوع گفت: تمام تجهیزات بیمارستان های 
ملکی با دلار آزاد خریداری می شود و هیچ ارز ترجیحی به این 

بخش تعلق نمی گیرد.
مدیر درمان تأمین اجتماعی استان اصفهان اعلام کرد: از 
ابتدای سال جاری تاکنون، بیش از هزار میلیارد ریال برای 
خرید تجهیزات پزشکی هزینه شده است؛ تجهیزاتی مانند 

سی تی اسکن و سنگ شکن بیمارستان های غرضی و شریعتی.
به گفته او، خرید دستگاه سنگ شکن جدید بیمارستان شریعتی 
پس از هشت سال پیگیری محقق شده و این بیمارستان 
با دستگاه قبلی، سال ها رتبه برتر سنگ شکن را در میان 

بیمارستان های تأمین اجتماعی کشور در اختیار داشته است.
	Áپروژه‌های توسعه‌ای؛ از امید تا توقف

مدیر درمان استان با اشاره به پروژه های نیمه تمام گفت: تکمیل 
بیمارستان شهید کشوری که به دلیل ناترازی بودجه متوقف 

شده، نیازمند ۷ تا ۹ هزار میلیارد تومان اعتبار است.
او همچنین به پروژه بیمارستان چهارم تأمین اجتماعی، موسوم 
به میلاد ۲ اشاره کرد و افزود: این پروژه سال هاست مطرح 
فاز  نقدینگی، حتی وارد  به دلیل مشکلات شدید  اما  شده، 

اجرایی نشده است.
برآوردها نشان می دهد احداث این بیمارستان به حدود ۹۰ هزار 
میلیارد ریال اعتبار نیاز دارد؛ رقمی که تأمین آن از منابع داخلی 
سازمان تقریباً غیرممکن است و بدون مشارکت دولت، خیرین 

سلامت و صنایع بزرگ استان، تحقق نخواهد یافت.
	Áسه بیمارستان برای میلیون‌ها نفر

سه  تنها  اصفهان  استان  اجتماعی  تأمین  حاضر،  حال  در 

و  غرضی  دکتر  شریعتی،  دکتر  شامل  ملکی  بیمارستان 
فاطمه الزهرا)س( با مجموع ۶۲۰ تخت فعال در اختیار دارد؛ در 

کنار ۲۷ مرکز درمانی سرپایی.
این در حالی است که بیش از چهار میلیون نفر در استان به طور 
مستقیم یا غیرمستقیم از خدمات تأمین اجتماعی استفاده 
می کنند و ضریب اشغال تخت در این مراکز به بیش از ۸۵ 
درصد رسیده است؛ عددی که نشان دهنده فعالیت در مرز 

ظرفیت است.
	Áرکوردهای جراحی؛ افتخار یا هشدار؟

بر اساس آمار رسمی، بیمارستان دکتر شریعتی با ۱۱ هزار 
و ۵۰۹ عمل جراحی و بیمارستان دکتر غرضی با ۹ هزار و 
۹۱ عمل جراحی در شش ماهه نخست سال جاری، رتبه های 
اول و دوم کشور را در میان بیمارستان های تأمین اجتماعی 

کسب کرده اند.
همچنین این دو بیمارستان با بیش از ۱۳ هزار و ۷۰۰ بستری، 
آمار  این  اگرچه  دارند.  قرار  کشور  درمانی  مراکز  صدر  در 
نشان دهنده توان بالای کادر درمان است، اما هم زمان زنگ 
خطری درباره فشار پنهان بر نیروی انسانی و زیرساخت ها به 

شمار می رود.

	Áناترازی مالی؛ چالش بزرگ‌تر از درمان
مدیرکل تأمین اجتماعی استان اصفهان در ادامه این نشست، 

تصویر گسترده تری از وضعیت مالی سازمان ترسیم کرد.
مسعود محمدی محمدی گفت: استان اصفهان پس از تهران، 
دومین استان کشور از نظر هزینه، درآمد، تعداد بیمه شدگان 
و مستمری بگیران است و تا پایان شهریورماه ۱۴۰۴، تعداد 
بیمه شدگان اصلی استان به ۲ میلیون و ۹۳۱ هزار نفر رسیده 

است.
او خاطرنشان کرد: تا پایان شهریورماه، بیش از ۵۲ همت 
مستمری در استان پرداخت شده و به طور متوسط، ماهانه 

حدود ۹ همت صرف تعهدات سازمان می شود.
	Á ۸۰۰ هزار مستمری‌بگیر و نسبت پشتیبانی رو

به کاهش
محمدی محمدی با اشاره به وضعیت مستمری بگیران گفت: 
در حال حاضر ۴۵۱ هزار مستمری بگیر اصلی و ۳۷۱ هزار نفر 
تبعی در استان وجود دارد؛ یعنی بیش از ۸۰۰ هزار نفر مستقیماً 

از مستمری و خدمات درمانی سازمان استفاده می کنند.
او هشدار داد: نسبت پشتیبانی استان از ۳.۱۴ به ۳.۰۴ کاهش 
یافته و این یعنی تعداد بیمه پردازان در حال کاهش و تعداد 
مستمری بگیران در حال افزایش است؛ روندی که اگر اصلاح 

نشود، پایداری منابع سازمان را تهدید می کند.
	Áبدهی کارگاه‌ها و فشار بیمه‌های تکلیفی

مدیرکل تأمین اجتماعی استان اصفهان افزود: بیش از ۱۱۱ 
هزار کارگاه در استان بدهکار هستند و مجموع بدهی آن ها 
حدود ۳.۹ همت برآورد می شود. از سوی دیگر، بیمه های 
تکلیفی مانند بیمه کارگران ساختمانی، قالیبافان و رانندگان، 
فشار مضاعفی بر منابع سازمان وارد کرده اند. تنها در حوزه 
بیمه کارگران ساختمانی، تراز منفی حدود ۲۵ همت گزارش 

شده است.
محمدی محمدی در پایان تأکید کرد: تأمین اجتماعی صرفاً 
یک صندوق مالی نیست؛ این سازمان یکی از ارکان اصلی 
امنیت اجتماعی کشور است و هرگونه اختلال در پرداخت 
مستمری یا خدمات درمانی، پیامدهای اجتماعی گسترده ای 

به دنبال دارد.
او خواستار ایفای کامل تعهدات دولت و حمایت جدی مجلس 
شد و افزود: بدون منابع پایدار، نمی توان انتظار داشت که هم 
خدمات درمانی رایگان حفظ شود و هم پروژه های توسعه ای 

به سرانجام برسد.
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آگهی تاسیس هیئت موسس تشکل حرفه ای دفاتر خدمات مسافرتی استان اصفهان
 پیرو درخواست شماره 1055 /1403 مورخ 1403/07/23و 1443 /1404 مورخ 1404/09/24و موافقت اداره کل میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی استان اصفهان
  به شـماره 9697 /123 /14042 مورخ 1404/10/30بدینوسیله از کلیه دفاتر خدمات مسـافرتی اسـتان اصفهان دعوت به عمل می آید ظرف 20 روز نسـبت به ثبت نام 

و اعلام عضویت خود در تشکل حرفه ای اقدام لازم مبذول گردد.
 لطفـا درخواسـت هـای خـود را بـه شـماره ایتـای 09162025460 و یـا شـماره فکـس 32656467 و یـا بـه آدرس: اصفهـان، خیابـان ابوالحسـن اصفهـانی،

 نبش کوچه زلالی )شماره 22(، انجمن صنفی دفاتر گردشگری و کد پستی 8153893994 ارسال فرمایید.

هیئت موسس تشکل حرفه ای دفاترخدمات مسافرتی استان اصفهان

عضو هیئت علمی دانشکده اقتصاد دانشگاه اصفهان گفت: 
این تصور که کسی قیمت اجناس را افزایش داده غلط است و 
در واقع این افزایش قیمت مربوط به کمیابی محصول است. 
باید قیمت محصول گران شود تا مردم کمتر بتوانند بخرند. 
تعادل در اقتصاد اینگونه به وجود می آید، بنابراین اینجا بحث 

بودن و نبودن است.
شهرام معینی در گفت وگو با ایسنا در پاسخ به اینکه با 
توجه به شرایط حال حاضر بازار، دولت باید چه سیاست ها و 
برنامه ریزی های کلانی برای ایجاد ثبات در بازار و تنظیم آن 
داشته باشد، اظهار کرد: این سؤال تازه ای نیست و از سال ۹۰ 
با توجه به افزایش نرخ ارز مطرح می شود. در این ۱۵ سال، 
راه حل هایی برای این موضوع مطرح شده است، اما باید گفت 
که بسیاری از مسئولان دانش و اطلاعات اقتصادی کافی 
ندارند، در واقع حل مسائل اقتصادی در یک کشور، نیازمند 
بینش اقتصادی قوی در مسئولان عالی کشور برای برخورد 

مناسب با این مسائل است.
او با بیان اینکه نرخ ارز در حال افزایش است و دلیل آن 
افزود: کالاهای وارداتی شامل چند دسته  واردات کالاست، 
هستند؛ نخست، کالاهای سرمایه ای که مربوط به راه اندازی 
صنایع جدید یا واردات قطعات مستهلک ماشین آلات توسط 
کشور است. دوم اینکه در هر کشوری کالاهایی تولید می شود 
که بخش هایی از آن ها با واردات تأمین می شود و به آن ها 
کالاهای واسطه ای می گویند، به عنوان مثال در کشور امکان 
تولید مرغ و شیر وجود دارد، اما خوراک دام، طیور و... باید وارد 
شود. دسته‌ دیگری کالاهای مصرفی هستند. هیچ کشوری 
نمی تواند تمام کالاهای مورد نیاز خود را تولید کند و برخی از 

کالاها را از طریق واردات تأمین می کند.
اصفهان  دانشگاه  اقتصاد  دانشکده  علمی  هیئت  عضو 
ادامه داد: در سال ۸۹ صادرات نفت کشور بالای ۱۰۰ میلیارد 
دلار بود و با آن ارقام طبعا ما می توانستیم تمام کالاها را وارد 
کنیم. با گذشت زمان و کم شدن میزان صادرات و واردات 
کالای سرمایه ای نیز متوقف شده است؛ یعنی سعی می کنیم 
سرمایه گذاری های جدید را کم کنیم و صنعت جدیدی راه 
نیندازیم؛ با این حال همان صنایع موجود نیاز به تعویض قطعات 
مستهلک و واردات آن دارند. از طرفی واردات یک سری کالای 
واسطه ای نیز کنار گذاشته شده است؛ یعنی کارخانه های داخلی 
دیگر امکان تولید برخی محصولات خود را به علت نبود این 
کالاها ندارند، البته کالاهای واسطه ای اساسی برای تولید شیر، 

مرغ و... همچنان پابرجاست.
شده،  ذکر  محدودیت های  کنار  در  کرد:  تصریح  معینی 
واردات کالای مصرفی نیز کم یا متوقف شد. به عنوان مثال 
واردات لوازم خانگی محدود، واردات ماشین متوقف شد و تا 
جایی که می توانستیم واردات محصولات مصرفی را نیز حذف 
واردات کالای  میلیارد دلار  از حدود ۱۲۰  اینکه  اما  کردیم، 
سرمایه ای، واسطه ای و مصرفی به ۲۰ میلیارد دلار برسیم، 
بسیار اتفاق عجیبی است و به عبارتی می توان اینگونه برداشت 
کرد که گویا از جنبه ارزی، درآمد کشور یک ششم شده و 

در حال حاضر این مسئله مهم است که در واقع مسئولان 
عالی باید تصمیم بگیرند که آیا مایلند همچنان منتظر راه حل 
اقتصادی باشند؟ در لایحه بودجه ۱۴۰۴ با توجه به سوابق قبلی 
مبنی بر اینکه کشور چقدر به کالاهای اساسی نیاز دارد، برای 
واردات این کالاها ارز ترجیحی تغلق گرفت، اما اتفاقی که پیش 
آمد این بود که نتوانستند این ارز را تأمین کنند.او اظهار کرد: 
درآمد ارزی چیزی نیست که بگوییم اگر بود بهتر و اگر نبود 
فکری می کنیم؛ درآمد ارزی هر کشوری برای تجارت یک 
ضرورت است. کارخانه دار می داند اگر وارداتی انجام ندهد، قطعا 
کارخانه اش از تولید می افتد، بنابراین حاضر است با هر قیمتی 
کالا وارد کند. برخی از واردکنندگان با تجار خارجی همکاری 
خوبی داشتند و به طور مستمر کالا وارد و تسویه می کردند و 
مورد اعتماد فروشنده خارجی بودند؛ برای مثال برنج و روغن 
وارد می کردند، پس از چند ماه با تاجر خارجی تسویه حساب 
می شد و تاجر خارجی نیز به این روال عادت کرده بود، اما اکنون 
می بینیم که در نیمه اول امسال واردات انجام شده، اما دولت 
دیگر ارزی برای تحویل به واردکننده برای تسویه حساب ندارد. 
در این شرایط این سؤال مطرح می شود که آیا با تسویه نشدن 
این بدهی ها، تاجر خارجی مایل به ادامه همکاری و فروش 
کالا خواهد بود؟ به عبارت کلی تر، این پرسش مطرح است که 
چند سال دیگر قرار است منتظر راه حل بمانیم؟ چه زمانی به 
این نتیجه می رسیم که در این موارد، راه حل اقتصادی ای وجود 
اصفهان  دانشگاه  اقتصاد  دانشکده  علمی  هیئت  ندارد؟عضو 
در پاسخ به این پرسش که کم شدن واردات باعث کاهش 
و کمبود کالا در کشور خواهد شد؟ گفت: بله و به طور دائم 
ما شاهد این موضوع بوده ایم. در ابتدا کالاهای بیشتری وارد 
می کردیم، اما به مرور سعی کردیم به این نتیجه برسیم که 
به عنوان مثال، بدون ماشین هم می توان زندگی کرد، بنابراین 
ادامه  برنج همچنان  واردات  تا  متوقف کردیم  را  آن  واردات 
پیدا کند. مدام با همین استدلال که بدون وجود محصولی 
یا بدون سرمایه گذاری هم می توان زندگی کرد، تلاش شد 
واردات کالاهای اساسی تر پابرجا بماند. در چند ماه گذشته، 
به علت بالا رفتن قیمت نفت، کاهش صادرات نفت و افزایش 
تحریم ها، کشور شاهد شوک دیگری شد.معینی ادامه داد: در 
حال حاضر، به نظر من باید پس از ۱۵ سال به این نتیجه 
برسیم که برای این موضوع راه حل اقتصادی ای وجود ندارد. در 
این مدت، دائم شاهد بازی با کلمات بوده ایم و هر از چند گاهی 
افرادی که بعضا خود را اقتصاددان نیز معرفی می کردند، کلمات 
و اصطلاحاتی را به عنوان راه حل مطرح می کنند؛ کلماتی مانند 
هدایت نقدینگی، جلوگیری از سفته بازی و… که در بازه های 
زمانی مختلف تغییر می کردند. من به این نتیجه رسیده ام که 
راه حل های جعلی هیچ وقت اتمام پذیر نیستند و همواره می توان 
کلمات جدیدی ساخت و این بازی با کلمات را ادامه داد، زیرا 
متأسفانه میزان مسئولیت پذیری در کشور پایین است و به نظر 

می رسد فعلا این موضوع ادامه دارد.
	Á کل منابع ارزی بــرای واردات مواد غذایی

کمتر از ۲۰میلیارد دلار است

او در پاسخ به اینکه کالابرگ اختصاص داده شده چقدر 
جوابگوی نیاز مردم و تورم حال حاضر خواهد بود؟ اظهار کرد: 
در حال حاضر مهم ترین مسئله این است که کل منابع ارزی 
رقم  این  است.  میزان  مواد غذایی چه  واردات  برای  موجود 
اکنون به کمتر از ۲۰ میلیارد دلار رسیده و صرف نظر از اینکه 
این منابع از طریق ارز ترجیحی یا کالابرگ تخصیص داده 
شود، واقعیت این است که دیگر امکان واردات مواد غذایی 
مانند گذشته وجود ندارد. در نتیجه با کاهش حجم کالا، میزان 

کالایی که به دست مردم می رسد نیز کاهش می یابد.
عضو هیئت علمی دانشکده اقتصاد دانشگاه اصفهان ادامه 
داد: فرض کنید در روستایی با ۱۰ خانوار، ۱۰۰ کیلو پیاز تولید و 
به هر خانوار ۱۰ کیلو اختصاص داده می شود، اما اگر این میزان 
به ۲۰ کیلو کاهش یابد، سهم هر خانوار به دو کیلو می رسد. در 
چنین شرایطی، افزایش قیمت به طور طبیعی تعادل ایجاد می کند، 
زیرا عرضه کاهش یافته و قیمت آن قدر بالا می رود که امکان 
خرید بیش از این مقدار برای مردم وجود نخواهد داشت، چراکه 
کالای بیشتری در بازار موجود نیست.معینی افزود: این تصور که 
فردی قیمت اجناس را افزایش داده، نادرست است و در واقع 
افزایش قیمت ناشی از کمیابی محصول است. قیمت کالا باید 
افزایش یابد تا میزان خرید کاهش پیدا کند و از این طریق 
تعادل اقتصادی شکل بگیرد، بنابراین مسئله اصلی در اینجا 
موضوع افزایش یا کاهش قیمت نیست، بلکه بحث بر سر 
بودن یا نبودن کالاست و باید به مردم توضیح داده شود که آیا 

کالایی به اندازه کافی وجود دارد یا خیر.
ادامه  تا کجا  گرانی  و  کمبود  این  اینکه  به  پاسخ  در  او 
خواهد داشت؟ گفت: در حال حاضر با یک شوک جدید مواجه 
شده ایم. از حدود پنج ماه گذشته چند اتفاق رخ داده است؛ 
نخست اینکه با فشار ترامپ، خرید نفت هند از روسیه به صورت 
رسمی لغو شد. روسیه نیز در پی از دست دادن بازار هند، به 
فروش نفت با تخفیف به تعدادی از پالایشگاه های چین روی 
آورد و از آنجا که چین پیش تر نفت ایران را نیز به همین شیوه 
خریداری می کرد، اکنون با ورود روسیه، بخشی از این بازار به 
روسیه واگذار شده است.عضو هیئت علمی دانشکده اقتصاد 
دانشگاه اصفهان افزود: تحریم ها علیه ایران بیشتر شده است 
و کشور چین نیز با فشارهای آمریکا یا دلایل دیگر خرید 
نفت را کاهش یا افزایش می دهد که موجب افت صادرات 
نفت  شده است؛ از طرفی قیمت جهانی نفت نیز کاهش پیدا 
کرده و پیش‌بینی ها حاکی از آن است که ۲۰۲۶ از نظر قیمت 
جهانی نفت سال خوبی نخواهد بود و با افت نسبی همراه 
خواهد شد، همچنین وجود مازاد عرضه در بازار جهانی نفت 
ایران به همراه  برای فروش و قیمت نفت  تبعاتی  می تواند 
داشته باشد.معینی اضافه کرد: اگرچه دلایل علنی شده در مورد 
مشکلات ارزی مطرح می شود، اما به نظر می رسد دسترسی 
به ارز حاصل از صادرات نفت نیز با دشواری بیشتری مواجه 
شده است. نمایندگان مجلس اعلام کرده اند که واسطه های 
نفتی هنوز بخشی از این ارز را دریافت نکرده اند یا آن را در 

اختیار قرار نداده اند.

افزایش قیمت ها مربوط به کمیابی محصول است
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